
A regola d’arte

Qualità e innovazione. Da sempre.

Pad.12 stand A25-B28

Da oltre 50 anni Cifo crea prodotti a regola d’arte per il 
giardinaggio. Oggi la qualità di Cifo puoi trovarla in

confezioni rinnovate, con indicazioni ancora più chiare
per un utilizzo semplice e immediato.

Cifo, l’esperienza si rifà il look.

Cifo.it
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Vinta la sfida del terzo padiglione
Al via la quarta edizione di Myplant & Garden. 

Il culmine di un movimento che ci interpella, consiglia, segue e promuove

Tornano i fiori. Protagonisti!
Myplant presenta il Décor District, uno spazio creativo di laboratori floreali, 

a conferma di un settore che ha voglia di reinventarsi

P arte oggi la quarta edizione di Myplant & 
Garden e vince la sfida del terzo padiglione, 
lanciata dagli organizzatori lo scorso anno. 

E i numeri confermano le previsioni: tre padi-
glioni, 650 marchi presenti durante la manife-
stazione, 70 tra incontri ed eventi. Quasi fosse 
una gigantesca serra di 45mila metri quadrati: 
l’equivalente di circa 5,5 campi di calcio o di 
170 campi da tennis. Così, Myplant & Garden 
si presenta come incubatore, vetrina, agorà e 
trampolino di lancio di nuovi prodotti, processi, 
progetti e relazioni, in un mercato italiano che 
necessità ancora di strutturarsi per competere 
con il panorama europeo e mondiale.

L’appuntamento di Milano è la sintesi più 
visibile di un movimento alimentato da impre-
se, operatori, studiosi, analisti del settore, dove 
il verde vivo, ancor prima degli altri settori, è 
tornato a fare mercato. E ha portato con sé il 

comparto della tecnica, quello della progettazio-
ne del verde, dei vasi e contenitori, delle attrez-
zature, dei motori, dei servizi, della decorazione, 
del reciso.

Ecco, Myplant & Garden si pone l’obiettivo di 
diventare la ‘casa del verde’, espressione della 
filiera del florovivaismo, per rafforzare il sistema 
Italia del settore. Nel suo complesso.

E ra da tempo che in una fiera del floravivai-
smo non veniva dato ampio spazio al reciso 
e alle merceologie del décor. Myplant & 

Garden ci ha investito già dalla prima edizione 
e il risultato per questo 2018 è una grande e 
vivacissima area denominata Décor District, 
sede di contest, scuole e collettive internazio-
nali, laboratori floreali, set fotografici green&-
glam, sfilate griffate, collezioni décor in&out. 
E spazio anche all’eleganza con un’isola centrale, 
la grande lounge firmata Marie Claire Maison, la 
piazza di Myplant. Nel Décor District le migliori 
scuole italiane di decorazione floreale si confron-
teranno con le grandi scuole francesi, bielorusse 
e danesi, le collettive olandesi e le accademie 
americane, in collaborazione con stilisti afferma-
ti ed emergenti.

Un’iniziativa importante che riporta il fiore 
protagonista, con la sua tradizione, il retail dei 
fioristi e le meravigliose maestranze dei flower 
designer (e non solo!) italiani.

un’idea diMercoledì 21 febbraio 2018
www.myplantgarden.com
www.laboratorioverde.net

È qui la festa?
Cos’è per me questo Myplant edizione 

2018? Prima di tutto una festa. Sì, una 
festa del settore. Come fosse una festa di 
paese che si aspetta da un anno all’altro, 
che si prepara da un anno all’altro. Piena 
zeppa di luminarie, di gente, di banca-
relle, canti e musica popolare. E alla fine 
anche i fuochi d’artificio. Tutti in piazza a 
raccontarsi le proprie storie, in un mo-
mento di felicità, contagiati dall’entusia-
smo della passione. Ecco, questo è per me 
Myplant: un momento di entusiasmo. Da 
anni non si assisteva nel mercato italiano 
a un appuntamento fieristico capace di 
intercettare la passione di produttori e 
imprenditori, al di là delle sfide del set-
tore, di bilanci e andamenti delle vendite. 
Un appuntamento che raccoglie i tanti 
inviti al confronto e alla voglia di fare 
(finalmente!) sistema, non ragionando 
solo in termini di business, ma di espe-
rienze. E allora tutti con il naso all’insù 
alla scoperta di novità e innovazioni, di 
stimoli e opportunità. E nuove persone 
da conoscere.

E se da un lato questo Myplant è una 
festa, dall’altro è una speranza. Una 
speranza nel florovivaismo italiano, che 
torni a essere protagonista in Europa, 
trainato da tanti ottimi imprenditori e da 
un prodotto mediterraneo invidiato in 
tutto il mondo. È il momento di investire, 
di metterci la faccia, di trovare un unico 
comune denominatore verso uno svilup-
po diffuso. Di tutti. Siamo solo alla quarta 
edizione, ne abbiamo davanti a noi di 
feste da organizzare. 

Francesco Tozzi

h. 9,00 – 11,00
Sala Business – Pad. 16 M48
PRODOTTI PROJECT GREEN
A cura di Sicilville

h. 9,30 – 13,00
Sala Convegni – Pad. 20 M48
COOPERAZIONE SOCIALE E GESTIONE 
DEL VERDE.
A cura di Cooperativa Futura e Agro Service

h. 9,30 – 13,00
Gardening Hall – Pad. 12 stand M48
RESILIENTI AI CAMBIAMENTI CLIMATICI: 
COME POSSIAMO DIFENDERCI?
Organizzato da GreenPlanner

h. 9,30-13,00
Sala convegni – Pad. 20 stand A47
LA SICUREZZA NELLE OPERE A VERDE
A cura di AIPP, sezione Lombardia

h. 11,00 – 14,00
Landscape Area – Pad. 20 stand A47
CANTIERI EDILI E OPERE A VERDE: 
IL PUNTO DI INCONTRO TRA I DUE SETTORI
A cura di ESEM-CPT e Assfloro Lombardia

h. 13,00 – 14,00
Area Evento Verde Sportivo – Pad. 20 C48
MISCUGLI E TECNOLOGIE INNOVATIVE 
PER LA REALIZZAZIONE DI TAPPETI ERBOSI 
SPORTIVI E RICREATIVI.
A cura di Barenbrug Italia

h. 13,30 – 14,30
Sala Corsi – Pad. 16 M40
LA SMART IRRIGATION – IRRIGARE 
UTILIZZANDO SMARTPHONE E PC.
A cura di Del Taglia, divisione GarVer

h. 14,30 – 16,30
Gardening Hall – Pad. 12 stand M48
PREMIAZIONE “MIGLIOR GARDEN CENTER 
ITALIANI”, PRIMA EDIZIONE.
A cura di AICG, in collaborazione 
con la rivista Gardenia

h. 14,00 – 17,00
Sala convegni – Pad. 20 stand M48
ALBERI: LE CERTIFICAZIONI. 
QUALIFICARE OPERATORI, 
ATTREZZATURE E MATERIALI PER 
GLI INTERVENTI IN QUOTA.
A cura di Acer

h. 14,30 – 15,50
Area Sfilate – Pad. 12 K02
IL FLORAL DESIGNER 
E IL WEDDING PLANNER, 
DUE PROFESSIONI A CONFRONTO.
A cura di The Real Wedding

h. 14,30 – 15,30
Sala Corsi – Pad. 16 M40
TWENTIES: MASSIMIZZARE 
OFFERTE E ORDINI DEI CLIENTI 
TRAMITE WHATSAPP.
A cura di Florsistemi

h. 15,00 – 17,30
Gardening Hall – Pad. 12 M48
OMNICANALITÀ E DIGITAL MARKETING 
PER IL COMMERCIO VERDE.
A cura di Greenline

h. 15,00 – 18,00
Sala Business – Pad. 16 M48
CITY_BRAND&TOURISM LANDASCAPE – 
RESILIENT LANDSCAPES
A cura di Paysage

h. 15,30 – 16,30
Sala Corsi – Pad. 16 M40
SEVIS_APP: LA APP PER TABLET DEDICATA AL 
LAVORO DEL MANUTENTORE/PROGETTISTA.
A cura di Florinfo

h. 16,30 – 17,30
Sala Corsi – Pad. 16 M40
INNOVATION ARENA (OPENING): 
FARE INNOVAZIONE OGGI NEL SETTORE 
ORTOFLOROVIVAISTICO.
A cura di G2 Startups
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Convegni incontri e workshop
mercoledì 20 febbraio

Rimani 
sempre
aggiornato 
su Myplant
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Benvenuti!
È arrivato il gran giorno, i cancelli 
si aprono e io vorrei accogliervi 
uno a uno con un sorriso e 
introdurvi alla quinta edizione 
di Myplant & Garden. Non posso 
farlo, purtroppo, e allora vi 
saluto dalle colonne del tabloid 
che vi accompagnerà durante la 
giornata in fiera, segnalando gli 
eventi che abbiamo in serbo per 
voi.  Preparatevi a camminare 
tanto: quest’anno occupiamo i 
padiglioni 12, 16 e 20, che in totale 
coprono un’area di 45mila metri 
quadrati. In questi padiglioni 
troverete gli stand di più di 700 
aziende internazionali e nazionali. 
Sentirete molti dialetti italiani, 
ma se ascoltate bene potreste 
contare ben 48 lingue diverse: tanti 
sono i Paesi presenti con le loro 
delegazioni di buyer, che sono più 
di 200! Abbiamo pensato a sette 
aree speciali che siano di ispirazione 
e approfondimento a seconda del 
settore che vi vede coinvolti: Urban 
Green Management, DécorDistrict, 
Garden Center New Trend, Verde 
Sportivo, Sistema Albero, Verde 
Bio, Innovation Arena. E dato che 
la filiera del verde è in continua 
evoluzione, insieme ai professionisti 
abbiamo organizzato sessanta 
incontri: nell’ultima pagina 
trovate quelli di oggi. 
Siamo il Salone internazionale 
del Verde. Siamo Myplant & Garden 
e siamo felici di avervi con noi. 
Benvenuti!
VALERIA RANDAZZO

Il settore professionale dei 
manutentori del verde è sempre 
più rappresentato a Myplant. 
In occasione di questa quinta 
edizione, infatti, vengono inaugurate 
due aree speciali dedicate a due 
settori specifici. Si tratta di “Verde 
Sportivo” e “Sistema Albero”, si 
trovano entrambe nel Padiglione 
20, quello dedicato al verde 
professionale. Guardiamoli più da 
vicino. “Verde Sportivo” ospita 
il meglio dell’offerta commerciale, 
della progettazione e delle forniture 
per le strutture sportive. Troverete 

la riproduzione di un campo 
multisport: calcio, golf, ciclabile, area 
giochi, che farà da cornice espositiva 
e scenografica per una serie di 
incontri con i protagonisti del settore, 
con le imprese e le associazioni. 
Realizzato in collaborazione con 
EN Space Network, questo 
spazio offre l’occasione per 
approfondire e incentivare i contatti 
fra i professionisti. Con “Sistema 
Albero”, invece, Myplant & Garden 
inaugura uno spazio dedicato in 
esclusiva all’arboricoltura: foreste 
urbane, manutenzione e cura 

degli alberi, azioni di recupero, 
prove pratiche di gestione, criteri 
di aggiudicazione degli appalti. In 
questo spazio si realizzerà l’incontro e 
il confronto fra aziende, associazioni, 
pubblica amministrazione e 
professionisti, grazie a un importante 
programma di incontri e workshop 
oltre a uno spazio dedicato alle 
prove pratiche. “Sistema Albero” 
è organizzato in collaborazione 
con AssofloroLombardia, 
Associazione Arboricoltori, 
Formazione 3T e la Società 
Italiana di Arboricoltura.

Spazi di incontro per i 
giardinieri professionisti
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raccontarsi le proprie storie, in un mo-
mento di felicità, contagiati dall’entusia-
smo della passione. Ecco, questo è per me 
Myplant: un momento di entusiasmo. Da 
anni non si assisteva nel mercato italiano 
a un appuntamento fieristico capace di 
intercettare la passione di produttori e 
imprenditori, al di là delle sfide del set-
tore, di bilanci e andamenti delle vendite. 
Un appuntamento che raccoglie i tanti 
inviti al confronto e alla voglia di fare 
(finalmente!) sistema, non ragionando 
solo in termini di business, ma di espe-
rienze. E allora tutti con il naso all’insù 
alla scoperta di novità e innovazioni, di 
stimoli e opportunità. E nuove persone 
da conoscere.

E se da un lato questo Myplant è una 
festa, dall’altro è una speranza. Una 
speranza nel florovivaismo italiano, che 
torni a essere protagonista in Europa, 
trainato da tanti ottimi imprenditori e da 
un prodotto mediterraneo invidiato in 
tutto il mondo. È il momento di investire, 
di metterci la faccia, di trovare un unico 
comune denominatore verso uno svilup-
po diffuso. Di tutti. Siamo solo alla quarta 
edizione, ne abbiamo davanti a noi di 
feste da organizzare. 

Francesco Tozzi

Si chiamano Paola, Marco, Fabio, 
Alice, Giacomo e Caterina, Lorenzo. 

Sono i tuoi clienti. Li conosci? Sai 
cosa vogliono? Perché sono i loro 

desideri a fare il tuo business. Il 
Garden Center New Trend 2019 

pone il focus su questo legame 
con lo slogan “Le identità del 

business”. Seicento metri quadrati 
di esposizione per le trentatrè 

aziende partecipanti al progetto 
che anno dopo anno non smette 

di stupire e ispirare i visitatori di 
Myplant. Pensato da VGCrea e 

GreenUp, con la direzione artistica 
di Erica Cherubini e la collaborazione 

di GreenHouse Italia. 
Pad. 12, stand A47-C48. 

Edilizia e verde  
“Cantieri edili e opere a verde: il punto di incontro 

tra i due settori”, questo il titolo del convegno in 

programma oggi, mercoledì 20 febbraio dalle 11 alle 

14, nella Landscape Area (Pad. 20 A47). L’iniziativa, 

a cura di Esem-Cpt e Assofloro Lombardia, si prefigge di 

fare il punto sul rapporto tra opere edili e verde ur-

bano, presentando case history concrete (gli esempi di 

Milano e Torino) e affrontando temi quali la sicurezza 

nelle opere a verde e l’impatto ambientale dei cantieri 

sul territorio. 

Numerose le novità tecniche e tecnologiche per 
la manutenzione e la progettazione del verde. 
Sono tutte in vetrina nell’area Motorgarden, 
pensata per manutentori, giardinieri, tecnici, 
forestali, architetti, paesaggisti, pianificatori, 
progettisti, uffici comunali. 
Motorgarden, posizionata come sempre nei 
2.000 mq del padiglione 20, comprende 
utensili e macchine (per irrigazione, 
lavorazione del terreno, manutenzione del verde, 
raccolta, etc), impiantistica (irrigazione, 

trattamento acque, movimentazione, 
climatizzazione, etc), attrezzature (tecniche, 
di analisi, climatiche, abbigliamento, per tappeti 
e recinzioni…), oltre a serre, caldaie e strumenti 
per la logistica. Inoltre, per chi vuole vedere le 
macchine al lavoro, anche quest’anno è allestita 
l’area prove in esterna, tra i padiglioni 
12 e 16, con un ricco programma (tutti e tre 
i giorni) di dimostrazioni pratiche e momenti 
formativi sull’uso in sicurezza delle attrezzature 
a cura di Cormik e Formazione3t. 

Spazio a manutentori e progettisti

Il meglio del meglio
Due importanti cerimonie di premiazione in 
questa prima giornata di fiera: si parte alle 14.30 
con la premiazione della quarta edizione 
del concorso “I giardini di Myplant & 
Garden”. Scopriremo il progetto vincitore 
del concorso creativo intitolato “Il Giardino 
di Corte”, coordinato dall’architetto Umberto 
Andolfato, realizzato in collaborazione con 
Fondazione Minoprio e Fondazione Archè 
Onlus. La cerimonia avverrà nell’area Verde 
Sportivo, Pad. 20, stand C48. Importante 
il numero degli iscritti, ben 66. Il vincitore è 
stato selezionato da una giuria ad hoc: padre 
Giuseppe Bettoni, presidente Fondazione 
Archè, Filippo Faccioli (MyPlant & Garden), 
Ester Yembi Pagnoni (ordine Archittetti di 
Milano), Leonardi Oprandi (AIAPP Lombardia), 
Emanuele Bortolotti e Angelo Dal Sasso), 
master in progettazione e conservazione del 
giardino e del paesaggio Fondazione Minoprio/
Polimi), Manuela Strada (Fondazione 
Minoprio), con il presidente Umberto Andolfato 
(AIAPP Lombardia). Alle ore 17.00 presso 
la Sala Convegni, Pad. 20, stand M48, 
scopriremo invece i prodotti selezionati 
per ricevere le Targhe di Eccellenza di 
Myplant & Garden. Giudicati per diverse 
caratteristiche, fra cui la spinta innovativa, da 
una giuria indipendente, i prodotti saranno 
esposti per tutta la durata della fiera all’interno 
della Vetrina delle Eccellenze. In tutto 44 le 
aziende che hanno partecipato al concorso, in 
rappresentanza dell’intera filiera green. 

DécorDistrict per 
i nuovi trend floreali

Anche per questa edizione, un ampio spazio sarà dedicato 

al settore dei trend floreali e della decorazione, iden-

tificato sempre con il nome DécorDistrict. Un’arena in 

cui la decorazione floreale diventa sede di contest, dove 

parteciperanno scuole e collettive internazionali (da 

Europa, USA, Italia). Laboratori floreali, sfilate griffate 

(White Sposa, IFDA…), collezioni décor in & out, ante-

prime dei nuovi trend decorativi di BLOSSOM’s View. Un 

evento che arriva in Italia per la prima volta, in cui  

verranno utilizzati fiori dei mercati italiani e creatività 

internazionale in una scenografia effervescente coordinata 

da Officina delle Piante di Annette Gottmann, in colla-

borazione con Blumissima. Questi sono solo alcuni degli 

eventi che animeranno il padiglione 12.

Buon Compleanno 
Florinfo!

Garden center, vivaisti, manutentori, 
fioristi, agrarie: se fai parte di uno di questi 

settori, Florinfo può aiutarti a gestire meglio 
il tuo lavoro grazie ai suoi sistemi informatici. 

Due gli appuntamenti di oggi: dalle 15.30 
alle 16.30 in Sala Corsi (Pad. 16, stand M40), 

workshop su SevisApp, l’app per tablet 
dedicata al manutentore/progettista. 

Stasera, all’ora di chiusura, si festeggerà 
insieme il trentesimo compleanno 

dell’azienda presso il Pad. 16, stand K39. 

I l  significato di fare sistema

www.myplantgarden.com

Sei personaggi, 
sei business


