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A
ppena è finito Myplant 
& Garden, International 
Green Expo - Salone in-
ternazionale del verde 

(http://myplantgarden.com), la 
“tre-giorni del verde” che si è te-
nuta nel febbraio scorso a Rho-Fie-
raMilano, il grande successo ha 
fatto subito pensare alla prossima 
edizione, che si terrà dal 26 al 28 
febbraio 2020. Ma rimaniamo alla 
manifestazione appena terminata. 
L’edizione 2019 ha raccolto nei pa-
diglioni di Fiera Milano Rho 733 
imprese (+ 12% sul 2018, 21% 
dall’estero), oltre 20mila visitato-
ri (+16,5% rispetto all’edizione 

2018), importanti relatori e buyer 
provenienti da diversi Paesi. Si 
tratta di un chiaro riconoscimento 
della leadership della manifesta-
zione che, oltre a essere un pun-
to di riferimento importante dei 
mercati rappresentati, si conferma 
come il place to be per eccellenza. 
Esperti, imprenditori, commer-
cianti, tecnici, istituzioni, progetti-
sti, creativi, giornalisti, trend setter 
e amministrazioni di città e capi-
tali europee, hanno avuto fidu-
cia nel “kolossal del verde”. Una 
fiducia ampiamente ripagata dai 
risultati ottenuti durante gli incon-
tri negli spazi espositivi, i business 

Tutto come da copione, 
e anche meglio! La fiera 
ha visto crescere ancora 
la partecipazione di 
espositori e visitatori, 
il cui livello di gradimento 
ha raggiunto apici 
inaspettati

MYPLANT & GARDEN 2019
un successo “annunciato”

organizzatori al lavoro
SI PENSA GIÀ ALLA 
PROSSIMA EDIZIONE
Abbiamo lavorato tutto 
l’anno insieme alle aziende 
per dare vita al piu  ̀grande 
evento espositivo e culturale 
green del Mediterraneo – 
affermano gli organizzatori. 
Nell’immediato, Myplant sara ̀ 
protagonista dell’evento Dot 

- Design Outdoor Taste al Fuorisalone del Mobile 
(9-14 aprile) che, nel cuore di Brera, trasformera ̀ 
il sagrato della centralissima piazza San Marco in 
una spumeggiante foresta urbana fatta di verde 

e arredi outdoor. Poi, subito al lavoro per 
garantire a imprese e operatori il miglior 

palcoscenico possibile perché sviluppino 
affari, relazioni e nuovi contatti con 

la prossima edizione. 

• Valeria Randazzo
exhibition manager 

di Myplant & 
Garden

Sarà questa 
la sorte del 
giardiniere 
appassionato, 
secondo Florcoop 
Sanremo?
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Le straordinarie campanule The Fairy di Gasa Group.

Le petunie “stellari” per la primavera-estate del Mondo delle Petunie.

La Poinsettia ‘Golden Glo’ di Dummen Orange, novità per il Natale 2019.

La Grevillea ‘Ignite’ di Flora Toscana, che ha vinto 
il primo premio nella Vetrina delle Eccellenze.

I gerani per il 2019, prodotti da Lazzeri.

I decorativi Coleus di Dummen Orange, dal fogliame incredibile.
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meeting, i convegni, e gli appuntamenti con i buyer e 
le delegazioni di acquirenti internazionali. 
I mercati hanno testimoniato con chiarezza la propria 
attenzione all’evento, attraverso le 200 delegazioni 
ufficiali estere (+30% sul 2018), selezionate e suddi-
vise in 56 tipologie di acquisto da 48 Paesi, la presen-
za di 120 insegne internazionali di vendita, i colossi 
della grande distribuzione continentale, i responsabili 
di progetti di rigenerazione urbana di molti Paesi eu-
ropei, le migliaia di compratori da tutta Italia. C’è sta-
to il grande ritorno delle istituzioni locali in fiera, così 
come la partecipazione di responsabili delle grandi 

aree verdi private e pubbliche da tutta Europa.
Numerose e tangibili, nei giorni di fiera, le testimo-
nianze di chi ha confermato di aver attivato numerosi 
nuovi contatti utili e siglato molti ordini. La classifica 
della provenienza degli espositori vede sul podio la 
Lombardia, il Veneto e i Paesi Bassi. Sono 6 i Paesi 
esteri nei primi 15 posti in lista (Paesi Bassi, Germa-
nia, Danimarca, Francia, Polonia, Spagna). 
Sono stati 280 i giornalisti accreditati in fiera, il 10% 
dall’estero. Infine, sono stati circa 80 gli eventi, fra in-
contri, convegni, presentazioni, workshop, che han-
no avuto un grande successo di pubblico. 

Una novità spettacolare di Planta: 
Senecio candicans ‘Angel Wings’.

Le erbe aromatiche insolite, da cocktail 
ed esotiche della linea tedesca Blu, 
distribuite da Floricoltura Chiara.

Trionfale assortimento di piantine da orto, pronte per il trapianto, di Orto Mio.

I fantastici agrumi di Oscar Tintori: dal pomelo al cedro, 
da ‘Mano di Budda’ al ‘Finger Lime’.

Il chinotto di Siciliaverde.
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COSA SI È VISTO IN FIERA
In un tripudio di fiori, piante, accessori, macchine, 
servizi e materiali, tra note di colore e discussioni tec-
niche si sono distinti fra tutti per la spettacolarità: le 
3 cerimonie nuziali, la carrozza floreale di Cenerento-
la, i distributori automatici di fiori, la sport arena coi 
vertici dello sport italiano e della progettazione del 
settore, il comparto dedicato alle start-up più innova-
tive del verde, i giochi a squadre dei boscaioli, le di-
mostrazioni di motorgarden, i decoratori floreali delle 
cerimonie in Vaticano, i contest coi maestri fioristi da 
Usa, Europa e Asia, e l’anteprima mondiale dei trend 

floreali 2019. Per le stimolanti idee presentate, abbia-
mo apprezzato: i frutti più antichi e le innovazioni 
più recenti, le passerelle musicali (sulle note di Morri-
cone, Sinatra, Modugno, Freddy Mercury, Vivaldi...), 
haute couture con stilisti e flower master, le ciclovie 
super-drenanti e luminescenti, le ibridazioni botani-
che, i nuovi fiori e piante brevettati (scabiosa, poin-
settia, grevillea, echinacea, rosa, osteospermum, dra-
cena...), i frutti di bosco multicolore, i punti vendita 
giardinaggio del futuro (Garden Center New Trend), 
e la Vetrina delle eccellenze – premio internazionale 
alle eccellenze del settore orto-floro-vivaistico –.

Il nuovissimo Terrario di Bavicchi: 
da comporre con le piante che più 
piacciono, anche fai-da-te.

Spettacolari salici intrecciati, di Gasa Group. Well, società di progettazione giardini, 
ha creato la “giacca del progettista”.

Intree Table, una proposta 
giapponese per sedersi in 
mezzo agli alberi.

Le linee complete di 
prodotti biologici per 
la difesa delle piante 
presentati da quasi 
tutte le aziende 
più importanti di 
settore.
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Ci hanno impressionato poi: i dati di mercato (Euro-
monitor, Crea, Coldiretti), gli ulivi secolari, i bonsai 
mastodontici, i fiumi di fiori, i cactus monumentali, 
le foreste urbane, i bio-acceleratori e propagatori di 
crescita vegetale, i vasi ecosostenibili e biodegrada-
bili, i sistemi smart garden per la casa, e il verde 
verticale domestico e urbano.
Ci sono piaciuti: le pavimentazioni, gli attrezzi per 
orto e giardino “rosa”, gli insetticidi biologici, i mac-
chinari eco e wifi per il giardinaggio, le nuvole di 
tillandsia, i vasi da parete, le rose super-resistenti, la 
melanzana importata da Marco Polo, l’eco sauna da 
giardino voluta da David Beckham.
Occhi puntati anche su: droni, sensori, software do-
mestici e professionali, le soluzioni idroponiche e 
aeroponiche, i sistemi di tracciabilità e sicurezza ali-
mentare, gli orti gourmet per i condomini e i garden 
bistrot per garden center, il Cymbidium della Pasqua 
in Vaticano, la nascita del sistema di recupero del 
legno urbano, gli accessori eco-sostenibili.
Infine, sul fronte business abbiamo registrato con 
piacere: la presenza importante dei mercati dei fiori 
italiani e delle migliori produzioni floristiche dall’Eu-
ropa del Nord, l’intervento del Mipaaft sul prossi-
mo regolamento fitosanitario, i fiori commestibili, le 
straordinarie campanule, le petunie della prossima 
stagione, la presenza dei grandi produttori di piante, 
i sementieri e i big dei fitofarmaci. 
Particolarmente godibili le novità del mondo biologi-
co (quest’anno segnalate da un’apposita infografica 

a pavimento) e il contest riservato alla Vetrina delle 
eccellenze, cui sono state ammesse in finale ben 45 
novità, delle quali 7 sono state premiate nelle diverse 
categorie in gara (ve ne parleremo nei prossimi nu-
meri di Agricommercio e Garden Center). 

COSA HA FATTO LA DIFFERENZA
Nell’attesa dell’edizione 2020, commentiamo quella 
appena conclusa, con l’imbarazzo della scelta per-
ché ci vorrebbe l’intera rivista per raccontarvi tutto 
quello che abbiamo visto e sentito. E allora procedia-
mo con una ricca rassegna per immagini, ciascuna 
con la didascalia a commento, in queste pagine.
In più, ci è piaciuta la suddivisione fra generi mer-
ceologici omogenei all’interno dei tre padiglioni, che 

Nemmeno uno spazio libero all’interno dei tre padiglioni del Myplant & Garden 2019. Grande affollamento di pubblico nelle 
corsie e negli stand.

Come ogni anno, 
il Garden Center 
New Trend ha 
presentato 
idee e spunti 
interessanti per 
i proprietari di 
punti vendita 
specializzati.
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ha semplificato notevolmente i percorsi dei visitatori: 
poter reperire tutte le aziende fitofarmaceutiche nel 
pad. 12, per es., ha permesso di concentrare l’inte-
resse sulla singola categoria, senza dover macinare 
chilometri di Salone.
Ci è piaciuta l’infografica che evidenziava sia le azien-
de partecipanti alla Vetrina delle eccellenze, sia i pro-
dotti biologici, che erano presenti anche in passato al 
Myplant, ma quest’anno sono stati segnalati in modo 
da non passare inosservati a un occhio distratto.
Siamo stati contenti di rivedere, dopo anni d’assenza, 
alcuni colossi del florovivaismo, come Planta e Laz-
zeri (entrambe giovani piante annuali), Compagnia 
dei Fiori del Lago Maggiore (acidofile), Porcellato (al-
beri padani), Vannucci (alberi mediterranei), Raffei-
ner (orchidee), Vilmorin (sementi); della produzione 
di vasi, come Plastecnic e Arca Vasi; delle macchine 
come Fiskars e John Deere; oltre che tutto il compar-
to fitosanitario/terricci al completo, con Al.Fe, Cifo, 
Compo, Copyr, Floragard, Kollant, Ital-Agro, Italpol-
lina, Manna, Mondo Verde, Newpharm Home & Gar-
den, Orvital, Turco Silvestro, Tercomposti, Vebi, Zapi 
e altri. Abbiamo molto apprezzato anche quest’anno 
il Garden Center New Trend, fac-simile di un punto 
vendita che regala sempre idee differenti: la suddivi-
sione in sei diversi mood, relativi alle tendenze 2019, 

ha permesso di trarre una messe di spunti utili da 
riprodurre nel proprio punto vendita.
Abbiamo seguito con interesse alcuni convegni signi-
ficativi, per es. sugli scenari conseguenti all’entrata in 
vigore del nuovo Decreto Fitofarmaci: secondo Agro-
farma bisogna definire una scala di rischio relativa 
a ogni tipologia di fitofarmaco, per definire quali si 
possono commercializzare in libera vendita e quali 
no. Nei prossimi numeri della rivista vi parleremo nel 
dettaglio delle prospettive e proposte emerse.
Nell’occasione la nostra casa editrice Edagricole-New 
Business Media ha presentato ufficialmente il nostro 
nuovo sito internet, Passione in verde (www.passio-
neinverde.edagricole.it), dedicato a chi pratica il giar-
dinaggio per hobby e la piccola agricoltura non pro-
fessionale (in questo numero troverete uno specifico 
articolo su questo progetto).

E non perdetevi i prossimi numeri di AgriCom-
mercio e garden center dove pubblicheremo le 
interviste ai leader di settore, il resoconto dei 
prodotti novità 2019, i premiati della Vetrina 
delle eccellenze, le idee fornite dal Garden Cen-
ter New Trend, i progetti vincitori del concorso 
di progettazione, e le informazioni provenienti 
dai convegni più significativi.

L’ingresso nel 
padiglione 12, 
caratterizzato da 
suggestivi giochi 
di luci.
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