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I volumi sono in aumento.
Buono lo stato di salute
del comparto nel 2022

e tale dovrebbe permanere
anche nel 2023.

Ma adesso all’orizzonte

si delinea qualche nuvola

ILflorovivaismo sta bene
ma rischia molto a causa
degli aumenti dell'energia
e delle materie prime
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rescono i volumi di vendita dei

prodotti per il giardinaggio ita-

liano. Nel 2022, il sell-in si e as-
sestato tra i 3 miliardi e 35 milioni e i 3
miliardi e 40 milioni di €, nuovo record
storico dopo il superamento dei 3 mi-
liardi di euro nel 2021, secondo i dati
congiunti di una serie di societa di ri-
levamento. Dal 2015, anno del debutto
di Myplant, il sell-in e cresciuto di 290
milioni di euro. Ed & proprio Myplant
& Garden che, come ogni anno in pros-
simita della manifestazione, ha prodot-
to il tradizionale bollettino annuale sul
comparto del verde in Italia.
«Risultati in linea con le aspettative e
i riscontri ottenuti nel dopo fiera dello
scorso febbraio - commentano gli or-
ganizzatori -. Rimaniamo solo in atte-
sa di capire cosa accadra nei prossimi
mesi, alla luce delle pressioni inflazio-
nistiche, dei costi energetici e dell’evol-
versi del quadro internazionale».

PRODUZIONEALTOP
Quanto agli ultimi rilevamenti uffi-
ciali Istat (annata 2021) della produ-

zione orto-florovivaistica italiana, To-
scana, Liguria, Sicilia, Lombardia,
Lazio, Puglia, Emilia-Romagna, Ve-
neto e Piemonte guidano nell’ordine
la classifica delle regioni italiane che
registrano il piu alto valore alla pro-
duzione del settore florovivaistico na-
zionale, cresciuto del 5% nel 2021 ri-
spetto all’anno precedente. Un valore
che nel 2021 ha sfiorato i 2,8 miliar-
di di euro (il 4,6% della produzione
a prezzi di base dell’agricoltura italia-
na), il dato piu alto delle ultime anna-
te prese in esame.

La produzione di fiori e piante in va-
so nel 2021 e stata pari a quasi 1,3 mi-
liardi di euro (+5,1% rispetto al 2020),
generata per il 39% dalle regioni del
Nord-Ovest e per il 35% da quelle del
Sud e delle isole. La produzione dei vi-
vai, pari a 1,5 miliardi di euro (+4,9%),
deriva per il 60% dalle regioni centra-
li. L’Istat certifica cosi la ripresa del
trend di crescita dopo la crisi pandemi-
ca (Tab. 1).

Le realta produttive italiane sono con-
centrate soprattutto in 4 regioni: Ligu-
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TAB.1-PRODUZIONE FLOROVIVAISTICAIN ITALIA

Prodotto

var. %
2021/20

Fiori e piante ornamentali | 1294,82 | 1230,71 | 1269,396 | 1165,629 | 1162,555 | 5,2
Vivai 1487,42 | 1417,65 | 1445,071 | 1398,835 | 1375,606 | 4,9
Canne e vimini 2,109 2,02 2,093 2,15 2,26

Totale aggregato 2784,35% | 2650,383 | 2.716,56 | 2.556,61 | 2.540,42 5

*2823 secondo l'Eurostat Produzione a prezzibase (2021)

Fonti: elaborazioni Myplant su dati Crea e Istat
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ILgiardinaggio & una passione destinata a durare anche le 2023.

1

N

ria, che ha il primato delle aziende che
coltivano fiori in piena aria; Toscana e
Lombardia, dove sono presenti le prin-
cipali attivita vivaistiche ornamenta-
li arbustive e forestali; Campania, dove
le aziende sono specializzate soprattut-
to nella coltivazione di fiori in coltura
protetta. La Toscana mantiene salda-
mente il primato delle produzioni vi-
vaistiche nazionali, con un fatturato
alla produzione di 816 milioni di euro
(+4% sulla media 2019-2020). Le pro-
duzioni floricole, invece, vedono stabil-
mente la Liguria al vertice con 386 mi-
lioni di euro (+4,6% sul biennio prece-
dente).
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CRESCE ANCHE LEXPORT
Considerato un vero e proprio prodot-
to di eccellenza dai mercati e dai con-
sumatori internazionali, il florovivai-
smo italiano registra la continua cre-
scita della domanda dall’estero. «In
quanto grande piazza internazionale
degli affari del verde - affermano da
Myplant - registriamo con soddisfazio-
ne che 'export, centrale per lo svilup-
po del settore, ha segnato un nuovo re-
cord storico, superando ampiamente il
miliardo di euro».

L’Ttalia conferma il ruolo di esportato-
re netto del prodotto orto-florovivaisti-
co: anche nel 2021 il valore alla produ-

TUTTII TREND 2023

Al Myplant 2023 si prevede che

abbonderanno i seguenti trend:
teche, terrari e microcosmi vegetali,

piante xerofile, funghi e alghe “da
compagnia”, succulente e cactacee,
piante a foglia variegata, erbe
officinali (@accompagnate da ricette per
infusi, cosmesi fai-da-te, oli essenziali),
alberelli da frutto, soprattutto

agrumi e in particolare kumquat e
calamondino.

| vasi sono sempre piu elementi di
arredo oltreché di contenimento,
realizzati con criteri di riciclo, riuso

e circolarita dei materiali, come le
fibre vegetali. Con terricci, concimi

e sementi sempre piu naturali e/o
sostenibili. | vegetali sono sempre

piu biologici, da curare e nutrire con
prodotti bio per ottenere un orto-
giardino, il kitchen-garden britannico.
Negli spazi esterni privati, si fanno
spazio mini-serre, orti rialzati, kit per
orti da balcone, sistemi di irrigazione
smart e a controllo da remoto. Per

le superfici pill ampie, i prodotti

da taglio robotizzati, gli strumenti

a batteria, gli utensili elettrici per il
giardinaggio e tutto cio che comporta
minore sforzo fisico, soprattutto

per una popolazione in costante
invecchiamento. E, per contro, i kit per
mini-garden studiati per i piu piccoli.
Infine, il National Garden Bureau
(llinois, Usa) per il 2023 incorona sei
piante dell’anno: orchidea, broccolo
fra le eduli, celosia, amaryllis fra i
bulbi, rudbeckia e spirea.
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zione dell’export ha raggiunto i 1143
milioni di euro (903 nel 2020). 1l saldo
positivo della bilancia commerciale e
di 550 milioni di euro (contro i 423 del
2020). T 28 Paesi dell’Ue sono il princi-
pale mercato di sbocco dei prodotti ita-
liani (ca 80%). I1 70% dell’export italia-
no e venduto, nell’ordine, in Francia,
Paesi Bassi, Germania, Regno Unito,
Svizzera. Paesi Bassi (75%), Germania,
Spagna e Belgio sono invece i principa-
li mercati di approvvigionamento (im-
port) per I'ltalia.

Da notare che, secondo i dati Eurostat,
nel 2021 il valore complessivo della
produzione europea, compresi i bulbi e
le piante da vivaio, e stato di circa 20
miliardi di euro, dei quali quasi 7 mi-
liardi di euro prodotti nei Paesi Bassi.
«Si tratta di un dato che avevamo an-
ticipato a gennaio 2022 - sottolineano
gli organizzatori di Myplant - quando
abbiamo notato I'impennata dell’export
del prodotto florovivaistico italiano fin
dal I trimestre. Oltre a cio, il “senti-
ment” di molte imprese del settore era
positivo. Tuttavia, avevamo segnalato
che la ripresa del settore era minaccia-
ta gia allora dall’impennata dei costi di
produzione dovuti all’laumento a dop-
pia cifra dei prezzi delle materie prime
per imballaggi, energia, concimi e costi
di trasporto».

OMBRE SULLE PRODUZIONI

A fronte di tanti numeri positivi, infat-
ti, lorto-florovivaismo tricolore, patri-
monio del made in Italy in termini di
saperi, ricerca e produzioni e oggetto
di ammirazione a livello internaziona-
le, & sotto una fortissima pressione. Il
quadro inflattivo, i costi energetici e le
paure per la situazione politica inter-
nazionale stanno colpendo duramente
il comparto produttivo italiano. Cio si-
gnifica anzitutto contrazione delle pro-
duzioni, aumento dei prezzi, mancata
programmazione, frenata degli scambi
internazionali.

Secondo Coldiretti, nel primo semestre
2022, l'export del comparto ha anco-
ra segnato un +9% sul medesimo pe-
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Sono molto richiestianche
gliaccessoriper giardinaggio

TENDENZE D'OLTREOCEANO

Gardening trends for 2023 are about personalization

€ una recentissima ricerca statunitense secondo la
quale gli spazi esterni saranno trasformati attraverso la
personalizzazione, fatta di scelte di design specifiche

e nel segno della connessione: con la natura e
I'ambiente, con amici e parenti e con se stessi, nel solco
del concetto danese di hygge, che significa trovare

o creare un senso di intimita e comfort nel proprio

ambiente. Le piante xerofile, resistenti ai periodi

siccitosi, saranno sempre piu diffuse, e i produttori americani stanno sperimentando
ulteriori soluzioni di resilienza. Rimanendo nel nuovo Continente, la ricerca Grownomics
Report 2022/23 diffusa da Simple Spring (Chicago) prevede che gli Americani dai 25 anni
in su continueranno a fare giardinaggio, con ampie fasce di popolazione disposte ad

aumentare la propensione di spesa.

riodo del 2021 (il primo semestre del
2021 aveva registrato un +21% sull’an-
no precedente). L'import del primo se-
mestre 2022, invece, ha registrato un
+60% (mentre nel I sem. 2021 era
+8% sullo stesso periodo 2020), met-
tendo a serio rischio il saldo della bi-
lancia commerciale di fine anno. An-
che alla luce di questi dati, le associa-
zioni e le rappresentanze di categoria
hanno lanciando appelli alla politica e

alle istituzioni.

Secondo le stime di Assofloro, gli in-
crementi dei costi energetici diretti
per il comparto sono impressionanti:
quasi +100% estate 2022/estate 2021
per lelettricita; il prezzo del gasolio
ha registrato un +80% nella primave-
ra 2022 rispetto a quella 2021; il costo
del metano, a luglio 2022 ha superato
il +1200% rispetto al medesimo mese
del 2021.
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PASSIONE CONSOLIDATA

Per fortuna non scema, nonostante la
definitiva fine dei lockdown, l'interes-
se dei consumatori per il giardinaggio.
Piante, vasi, fioriere, accessori, attrez-
zi elettrici, sistemi di irrigazione, nutri-
menti per piante e fiori: gli Italiani con-
tinuano a confermare la passione per il
verde domestico, investono nella qua-
lita estetica degli spazi e si prendono
sempre piu cura degli esterni. Il giar-
dinaggio si configura sempre pil co-
me un fenomeno urbano, sostenuto da
nuove proposte, tecnologie, reti di ven-
dita sempre piu capillari e digitali, rea-
lizzazioni immobiliari che contempla-
no quote di giardini, logge, balconi e
terrazzi.

Un green trend contagioso in un mer-
cato che sta via via modificando i con-
cetti di agricoltura urbana e hobby gar-
den, dove benessere, salute, sostenibi-

Le piante
grasse,
xerofile,
sono fra

le specie pil
di tendenza

lita, richiamo ecologista, rimedio allo
stress cittadino e gratificazione perso-
nale sembrano le leve su cui si poggia
la crescita di questo mercato, cui corro-
no in aiuto vasi d’arredo, utensili sem-
pre pill ergonomici e piccole attrezza-

ture con batterie di nuova generazione.
Che ben si sposano con un’altra gene-
razione, quella dei Millennial e Gene-
razione Z (18-35 anni), che negli Usa
“valgono” gia almeno il 30% del mer-
cato.

EDAGRICOLE,

IL NETWORK

DELLINFORMAZIONE
PROFESSIONALE
IN AGRICOLTURA

edagricole

Visita i nostri siti e unisciti

alle nostre social communities.

Facebook

oltre 134.000 follower

YouTube

o) oltre 20.700.000 visualizzazioni

@ Edagricole Network
+ di 500.000 pagine viste al mese

gruppo

e edagricole

P
tecniche nuove

contoterzista.edagricole.it

olivoeolio.edagricole.it
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