LA VOCE DI...

MYPLANT & GARDEN
FOCUS SUI NUOVI TREND

Intercettare nuovi trend di consumo per
governare il cambiamento della propria
proposta commerciale, confrontarsi con
~ gli attori della filiera distributiva, apprez-
zare le novita del comparto, comprende-
re le nuove soluzioni dedicate al retail,
raccogliere spunti, idee e suggerimenti
per rinnovarsi, aprirsi a nuovi servizi per
la clientela.

Questi sono alcuni dei motivi per cui i
punti vendita sono attratti da Myplant.

Un salone di filiera deve essere in grado di sviluppare un in-
teresse concreto ad ampio raggio per diventare nel tempo il
“place to be” del settore. E con questo obiettivo, migliorato
ma sempre migliorabile, che ci avviciniamo alla VII edizione.
Per il comparto del retail - dalle agrarie ai fioristi, dai cen-
tri giardinaggio alla grande distribuzione - abbiamo prepara-
to un bouquet di occasioni di incontri istituzionali, formativi
e informativi specifici, nonché un parterre di proposte com-
merciali molto importante.

Dai trend di consumo alla clientela da consolidare o guada-
gnare - per sesso, eta, reddito, abitudini ecc. -, dal layout dei
punti vendita all’attenzione alla sostenibilita voluta dai com-
pratori, dalle proposte commerciali sempre pit performanti
all’apertura a nuovi prodotti, dalle idee per attivita in- ed ex-
tragarden - decorazione, oggettistica, servizi per eventi, for-
mazione ecc. - alle nuove applicazioni per gestire al meglio
la programmazione annuale e, verso I'esterno, per informare,
aggiornare e coinvolgere una green community sempre pil
digitalizzata: i quasi 5 ettari di esposizione sono a nostro av-
viso un “tesoro” per il retail, e il retail € per Myplant un pa-
trimonio importantissimo.

* VALERIA RANDAZZO
Exhibition Manager V Group - Myplant & Garden

FEBBRAIO 2023

GARDEN CENTER NEW TREND
NUOVO FORMAT ESPOSITIVO

Visitare il Garden Center New Trend di
MyPlant vuol dire entrare in una rete di
pensieri, stimoli, aziende e professionisti
del settore che fanno di una manciata di
metri quadri un punto di sperimentazio-
ne di incontro e di confronto sul futuro
dei garden center. Nella VI edizione ver-
ra proposto un format espositivo tutto
nuovo: sara 'occasione per lasciarsi ispi-
rare da un linguaggio pit contempora-
neo del green visual merchandising in linea con le tendenze,
i contenuti, la creativita, i servizi e i prodotti per una nuova
visione imprenditoriale. Come ogni anno sara possibile con-
frontarsi con diversi professionisti del settore che forniranno
consulenze sul mondo del green retail.

Spesso timorosi del fatto che gli si voglia vendere qualcosa, i
visitatori non colgono l'occasione del confronto. Invito inve-
ce i lettori di questa rivista a visitare lo spazio e a fare quan-
te pitt domande possibili: nel confronto nascono sempre nuo-
ve intuizioni e idee inaspettate.

Sara un evento espositivo dinamico, un format pensato per
il retail e il canale distributivo dei centri di giardinaggio.
Una nuova visione imprenditoriale e fatta dalle persone e
ogni anno l'evento ospita studenti del corso ITS Garden Ma-
nager di Minoprio, che fanno dell’esperienza di GCNT l'oc-
casione per mettersi alla prova col settore nel quale vogliono
inserirsi, spiegando i concept espositivi, i nuovi prodotti e
accogliendo i visitatori, dopo una preparazione avvenuta in
aula nelle settimane prima della fiera: le nuove leve del gre-
en retail del futuro. Un evento, voluto da Myplant & Garden
fin dal 2016, che unisce un team al lavoro insieme unendo
numerose professionalita e tanto entusiasmo.

.

* ERICA CHERUBINI
Green visual merchandiser - Garden Center New Trend

AGRICOMMERCIO
& GARDEN RETAIL




