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Myplant & Garden 2022, =~ *°
il grande ritorno
\7

In presenza e in sicurezza, 650 \MYPLANT‘“

aziende in esposizione e quasi &GARDEN
19mila visitatori hanno conferma- |
to essere Myplant il centro, riferi-
mento e motore di tutte le filiere del verde in Italia
e non solo

Milano, 28 febbraio 2022 - Si  nizzatori stanno gia lavoran-
e appena chiusa nei padiglioni do sulla prossima edizione
di FieraMilano Rho la VI edi- (22-24 febbraio 2023).

zione di Myplant, e gli orga- Un’edizione importantissima,
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la VI, che ha segnato
il ritorno in presenza
del piu importante
e decisivo momento
commerciale, cultu-
rale e relazionale dei
principali attori delle
filiere del verde ve-

getale e costruito.

Dal 23 al 25 febbra-
i0 si sono finalmente
riaperte le porte dei padiglioni
del Salone internazionale del
Verde, dove le imprese del
comparto (20% dall’estero -
soprattutto da Olanda, Dani-
marca, Germania e Francia)
hanno potuto mostrare vis a
vis tutte le novita a un nume-
ro altissimo di visitatori pro-
fessionali (18.650) - apprez-

zatissimi dagli espositori per
I'alto livello di preparazione,
serieta e concretezza - che
hanno percorso e ripercorso
I 45.000mq dei padiglioni 12,
16 e 20 in cerca di prodotti,
soluzioni, progetti, contatti e
idee per alimentare un busi-
ness in ottima salute.

Un business che a Myplant
ha fruttato molti or-
dinativi, intercettato

clienti e canali po-
tenziali, rinvigorito
relazioni sbiadite o
distanti, ha gettato

le basi per costrui-
re alleanze, valutare
nuove strade e speri-
mentare nuove solu-




zioni imprenditoriali.

Ma non solo: mondo della
politica, dell'imprenditoria,
della rappresentanza, delle
professioni hanno ricono-
sciuto e alimentato questo
successo, partecipando a
incontri, convegni e dibat-
titi di altissimo livello tec-
nico e dalla grande visione
strategica.

Importanza del verde per
la qualita della vita, la sa-
lute e il benessere dentro
e fuori gli ambienti dome-
stici e urbani, rigenera-
zione delle citta, opportu-
nita e criticita interne ed
esterne al settore — PNRR,
bonus verde, transizio-
ne energetica, transizio-
ne ecologica, fabbisogno
e costi imprenditoriali - e
poi cambiamenti climatici,
qualita della vita, bellez-
za, salute, abitudini green,
verde sportivo, Innovation
Technology, Green Busi-
ness, ambiente, sosteni-
bilita, innovazione e trend
di consumo sono alcuni dei




temi emersi con prepoten-
za negli ultimi mesi attor-
no al tema del verde e che
sono stati approfonditi in
fiera: confermando le date
di febbraio, l'organizzazio-
ne di Myplant & Garden ha
riproposto con grande for-
za e autorevolezza ['Italia
quale riferimento impre-
scindibile - commerciale,
produttivo, logistico e cul-
turale - nel contesto fie-
ristico dell'industria e dei
mercati internazionali del
verde.

Nonostante le incertezze
di questi anni, cui si sono
aggiunte quelle degli ulti-
missimi giorni, Myplant &
stata in grado di organiz-
zare l'incoming di 116 de-
legazioni ufficiali di buyer
internazionali da trenta
Paesi, soprattutto dall’Eu-
ropa - principale mercato
di sbocco dei prodotti ita-
liani (84% dell’export) -,
il 44% dei quali dall’Est
Europa, dal bacino meri-
dionale del Mediterraneo




(10% dei buyer) e dal Medio
Oriente, importante mercato
— floricolo, vivaistico e pro-
gettuale - emergente (10%
dei buyer).

Le delegazioni si sono dichia-
rate ampiamente soddisfatte
e colpite per la qualita del-
la manifestazione e l|‘offerta
straordinaria per profondita,
quantita e varieta delle pro-
poste degli espositori.

A costoro si sono aggiunti in
autonomia - dichiaratisi in-
certi sino all’ultimo circa la re-
ale possibilita che un evento
di queste dimensioni potesse
davvero realizzarsi - altri 150
buyer, anch’essi provenienti

da insegne internazionali di
vendita, marchi della distri-
buzione continentale (cate-
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ne Garden Center, GD, DIY,
Home & Garden, e-commer-
ce), responsabili di progetti
di rigenerazione urbana, di-
rigenti pubblici, sviluppatori
immobiliari, rappresentanti di
circuiti alberghieri, turistici e
sportivi internazionali.

Picchi di ingresso da Romania,

Svizzera, Ungheria, Francia,
Spagna, Paesi Bassi, Germa-
nia, Slovenia, Croazia, Grecia,
Austria, Belgio, Regno Unito
per quanto riguarda |'Euro-
pa; importanti le presenze di
compratori da Israele, Cipro,
Arabia Saudita, Turchia, Iran,
Kuwait, Qatar; comprensibil-




Americhe (USA e Brasile) e
dall’Estremo Oriente (Cina,
Giappone, Corea del Sud, In-
donesia).

In termini generali, la prove-
nienza degli espositori e stata
per 1'80% dall’Italia. A gui-
dare le classifiche regionali,
spicca la Lombardia, seguita
da Veneto, Toscana ed Emilia-

Romagna.

Piu di 200 (10% dall’estero,
soprattutto da Olanda, Ger-
mania e Spagna) gli ingressi
di giornalisti, operatori televi-
sivi, blogger, cui va il ringra-
ziamento della Direzione per
la vicinanza mostrata e |'e-
splosione mediatica - cui si &
accompagnata quella Social -
data all’evento fieristico.
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La rapida panoramica dei pa- grande vivacita del Pad. 12,
diglioni, complessivamente dedicato da un lato al mondo
composta da una magliaespo- del reciso e della decorazio-
sitiva di 4,5ha, ha ribadito la ne home & garden, dall‘altro
al verde, al garden care
e alle soluzioni per i punti
vendita.

Il Pad. 16 ha dato prova
di forza e completezza,
concentrando |'offerta so-
prattutto sul settore dei
fiori e delle piante in vaso.
Il Pad. 20, ritmato dagli
eventi dedicati al paesag-
gio e al verde sportivo
da un lato, alla arboricol-
tura, alla manutenzione
del verde e ai macchina-
ri dall’altro, ha messo in
mostra una selezione di




prodotti da vivaio, pro-
ponendo con forza le po-
tenzialita di una sinergia
sempre piu necessaria tra
il mondo dell’architettura
green, della pianificazio-
ne urbana, della fornitu-
ra e della manutenzione

del verde, sia esso spor-
tivo, pubblico, privato e
dell’accoglienza.

"Cio che e accaduto - af-
fermano gli organizzatori
— € qualcosa di straordi-
nario. Le aziende hanno
risposto al richiamo di
Myplant riconoscendone
il valore, e i visitatori si
sono mobilitati. Le ener-
gie messe in campo da
tutti si sono sommate e
moltiplicate. Abbiamo at-
tivato nuove straordina-
rie collaborazioni, avviato
progetti nuovi da svilup-
pare e irrobustito la soli-
dita di molte situazioni: lavo-
riamo gia su alcuni aspetti da
rafforzare e ingrandire — an-
che in termini di spazi esposi-
tivi — nei padiglioni di FieraMi-

lano Rho nei prossimi anni, a
partire dall’'appuntamento del
2023: la settima edizione di
Myplant & Garden si terra dal
22 al 24 febbraio”.
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