Italiens
grune Macht

Die italienische Produktion meldet neue Rekordwerte.
Insgesamt umfasste die Gartenbauproduktion 3,25 Milliar-
den Euro, was einem Anstieg von 3,5 Prozent gegentber
2023 entspricht. Welche Faktoren treiben dieses Wachstum
an und wie positioniert sich die Exportmesse in Mailand?
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om 18. bis 20. Februar fand

zum 10. Mal in Mailand die

Messe ,,My Plant and Gar-
den® statt. Anlésslich der Eroff-
nung verkiindeten die Messeorga-
nisatoren mit 800 Ausstellern,
60.000 Quadratmetern Ausstel-
lungsflache und 27.000 Besuchern
neue Rekorde. Die Messe ist seit ih-
rem Beginn stetig gewachsen und
hat sich weiter entwickelt - insbe-
sondere in den vergangenen zwei
Jahren vergrofierte sich sowohl die
Zahl der Aussteller als auch die
Ausstellungsfliche deutlich. Of-
fensichtlich zieht das Messekon-
zept, Zielstrebigkeit und Geduld
der Messeorganisatoren zahlen
sich aus.

Im zehnten Jahr ihres Bestehens
hat sie sich unter den ,griinen®
Messen nicht nur in Italien fest
etabliert. Das Konzept eines
»Schaufensters® beziehungsweise

einer Exportmesse fiir den italieni-
schen Gartenbau hat sich bewéhrt.
Lediglich 20 Prozent der Aussteller
stammten aus dem Ausland,
hauptséchlich aus den Niederlan-
den, Spanien, Dianemark,
Deutschland und Frankreich. Ein
Vergleich mit der IPM oder GaLa-
Bau-Messe in Deutschland ist auf
Grund der unterschiedlichen Kon-
zepte daher wenig zielfiihrend.
Unter den Besuchern waren
mehr als 200 internationale Ein-
kaufer aus 47 Landern. Die grof3-
ten Einkduferdelegationen kamen
aus Saudi-Arabien, den Vereinig-
ten Arabischen Emiraten,
Deutschland, Kroatien, Spanien,
Ruminien, China, Frankreich,
dem Maghreb und der Tiirkei.
Kéufer aus dem mittleren Osten
und Zentral-Asien werden fiir die
Messe immer wichtiger. Das war
auch der Hintergrund fiir die erste

Solitargeholze — auch deutlich sudlicher

Messe ,My Plant and Garden
Middle East“ im November 2025,
die dieses Jahr vom 21. bis 23. Ok-
tober erneut stattfinden soll. 160
akkreditierte Journalisten belegen
das grof3e Interesse internationaler
Medien.

Die Ausstellung war erneut the-
matisch in neun Sektoren geglie-
dert: Baumschule, Zierpflanzen,
Stadtmoblierung,  Pflanzgefifie,
Dekoration, Landschaftsarchitek-
tur, Service sowie Maschinen und
Technik. Vortragsprogramm sowie

Pragung auf der My Plant & Garden in Mailand.

Foren erginzten die Ausstellung.
Baumschulerzeugnisse, Topf-
pflanzen, Schnittblumen, Jung-
pflanzen, Sémereien sowie Pflan-
zenschutzmittel und die ,Garden
Center New Trend“ nahmen die
ganze Halle 16 und die Hilfte der
Halle 12 ein. Pflanzen waren seit
Beginn immer ein Schwerpunkt
der Messe. Und auch dieses Jahr
war die grofle Vielfalt der italieni-
schen Pflanzenproduktion zu se-
hen - vom Séamling tiber Jung- und
Topfpflanzen, Gemiisepflanzen,

...und z. B. Stammschutz.
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Schnittblumen und Gehoélze bis
zum (unvermeidlichen) 1000-jah-
rigen Olivenbaum. Neben Sorti-
mentsgértnereien gab es wie im-
mer auch Spezialanbieter so zum
Beispiel fir Cyclamen, Anthurien
(als Topf- und Schnittblume), Ci-
trus sowie mehrere Anbieter von
Kakteen, fiir die es offenbar einen
stabilen Markt gibt. Stauden spie-
len nach wie vor nur eine sehr un-
tergeordnete Rolle und es gab dazu
nur einen Aussteller.

Die zweite Halfte der Halle 12
war den Ausstellern der Bereiche
Technik und Gartenpflege vorbe-
halten. Auch hier hat die Zahl der
Aussteller fiir alle Arten von
Pflanzenschutzmitteln (biolo-
gisch als auch konventionell),
Pflanzenstiarkungsmitteln sowie
Diinger zugenommen. Das gilt in
ahnlichem Maf3e fiir die Hersteller
von Erden und Substraten sowie
Mulch. Es stellen zunehmend ita-
lienische Hersteller aus, nachdem
in den fritheren Jahren hier nur
bekannte Firmen aus Deutschland
wie Frux oder Compo vertreten
waren. Das Angebot an Topfen
und Kiibeln aus unterschiedlichs-
ten Materialien war nach wie vor
sehr grofs.

Duinger und Bodenhilfsstoffe.

i

Die Halle 20 war den Maschinen
und dem Bereich Sportanlagen ge-
widmet, zusammen mit einer Vor-
schau auf die neue Sektion ,,Moto-
ren und Ersatzteile®, die ab 2027 die
Maschinenausstellung  ergénzen
wird. Die Maschinen fiihrten bis-
her auf der Messe ein ,,Schattenda-
sein®, das Segment nimmt an Be-
deutung aber offensichtlich zu:
Verglichen mit 2025 verdoppelte
sich flichenmiflig dieser Bereich.
Neben den in fritheren Jahren aus-
gestellten Pflegegeriten — darunter
etwa Freischneider, Rasenmaiher,
Sdgen und Heckenscheren - zeig-
ten dieses Jahr viele kleinere italie-
nische Hersteller ein breites Ange-
bot an Mihgeriten (selbstfahrend
oder als Anbaugerit), unterschied-
lichste Maschinen zur Bodenbear-
beitung, Diingung und Aussaat so-
wie Hicksler, Kleintraktoren und
Hubsteiger. Stark angewachsen ist
offenbar auch der Markt fir Méh-
roboter fiir kleine oder auch grofie-
re Rasenflichen. Der technische
Fortschritt fithrt zur Erweiterung
der Einsatzmoglichkeiten. Neben
den Anbietern von unterschied-
lichsten ~ Sportrasenmischungen
spielt, gemessen an der Zahl der
Aussteller, Kunstrasen aus >
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p  unterschiedlichen Materia-

lien und Farben, in Italien eine gro-
ere Rolle als in Deutschland.

Der Sektor Landschaftsarchitek-
tur belegte die Halfte der Halle 8.
Traditionell befindet sich dort der
grofle Stand des Verbands der Ita-
lienischen Landschaftsarchitekten
(Associazione Italiana di Architet-
tura del Paesaggio, AIAPP). In Ko-
operation mit den Universititen
werden dort aktuelle Planungen
présentiert. Auffillig war auch die
langsam ansteigende Zahl von
Ausstellern fir Spielgerdte. Stark
abgenommen hat hingegen im
Vergleich zum Vorjahr die Zahl der
Aussteller fiir Grills und Outdoor-
kiichen. Und nach wie vor war das
Segment Wegebeldge und Natur-
stein kaum vertreten. Die zweite
Hilfte der Halle bespielten Ausstel-
ler aus dem Bereich Floristik und
Deko-Artikel. Bekannte Floristen
entwickelten auf einer Biithne live
ihre Kreationen.

Kritikpunkte

Enttauschend war die Prasentation
von ,,Garden Center New Trend®.
Bereits im letzten Jahr wurden da
keine konkreten Beispiele zur Ge-
staltung mehr gezeigt, sondern es
war nur noch eine Produktprisen-
tation verschiedener Firmen. Es
bleibt zu hoffen, dass in der Zu-
kunft dieses Themenfeld wieder
tatsdchliche Gestaltungsideen
zeigt.

Und ebenfalls fiir eine Export-
messe kritikwiirdig: Die Fachvor-
trage waren nach wie vor nur auf
Italienisch. Und auch an manch ei-

Auch die Technik verzeichnet deutliche Zuwachse an Ausstellern.

nem Stand war verloren, wer kein
italienisch sprach: Informationen
tiber die angebotenen Produkte
und Dienstleistungen waren nicht
auf Englisch verfiigbar, weder am
Stand noch auf der Homepage.
Mitunter war auch kein Englisch
sprechendes Personal am Stand.
Beide Punkte entsprechen nicht
dem eigenen Anspruch, eine Ex-
portmesse zu sein.

Steigende Produktion:

Der Markt in Italien

Im Jahr 2024 iiberstieg der Wert
der italienischen Gartenbaupro-
duktion 3,25 Milliarden Euro (IS-
TAT), was einem Anstieg von
3,5 Prozent gegeniiber 2023, plus
23 Prozent tiber fiinf Jahre und plus
30,8 Prozent im Vergleich zu 2014
entspricht. Dabei entfielen auf die
Baumschulproduktion 54,5 Pro-
zent des Gesamtwerts (iiber 1,7
Mrd. Euro, plus 3,4 Prozent), wéih-
rend die Blumenproduktion 45,5
Prozent (1,5 Mrd. Euro, plus 3,5
Prozent) ausmachten. Zum Ver-
gleich: Laut erster Schéitzung des
Bundesinformationszentrums
Landwirtschaft (BZL) lag der Pro-
duktionswert von Baumschuler-
zeugnissen 2025 in Deutschland
bei etwa 1,2 Milliarden Euro - und
blieb damit im Vergleich zum Vor-
jahr relativ konstant.

Geografisch verteilen sich die
Umsitze zu 39 Prozent auf Mittel-
italien (1,26 Milliarden Euro), an-
gefithrt von der Toskana, die mit
tiber 1 Mrd. Euro fithrend in der
nationalen Baumschulproduktion
ist. Es folgen Norditalien (38 Pro-

zent, 1,23 Mrd. Euro) und Sudita-
lien (23 Prozent, 760 Mio. Euro),
wobei Sizilien die fithrende Pro-

duktionsregion im Stiden ist.
Italien ist im Bereich Gartenbau
ein Nettoexporteur mit einem po-
sitiven Handelsbilanziiberschuss
von 374 Mio. Euro: Exporten im
Wert von 1,2 Mrd. Euro (plus 6,3
Prozent), stehen Importe in Hohe
von 888 Mio. Euro gegeniiber. Die
wichtigsten Exportmaérkte bleiben
Frankreich, die Niederlande,
Deutschland, die Schweiz und das
Vereinigte Konigreich.  Grofle
Markte fiir Pflanzen aus Italien lie-

gen in Afrika und im Orient.
Dr. Philipp Schonfeld

Schon seit einigen Jahren sind
auf der My Plant and Garden
die Einkaufer der groBen Ket-
ten wie Bauhaus oder OBI auf
der Messe und suchen neue An-
regungen und Produkte fur ih-
re Sortimente. Mit dem inzwi-
schen sehr groBen und breit ge-
facherten Angebot ist es sicher
auch far den ,,normalen” Ein-
zelhandler aus dem Gartenbau,
Gartencenter oder Floristik loh-
nend, die Messe zu besuchen,
um neue Produkte fir das eige-
ne Sortiment zu finden. Die
nachste Gelegenheit dafur ist
im kommenden Jahr: Stattfin-
den wird die Messe My Plant
and Garden dann vom 24. bis
26. Februar in Mailand.
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