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TENDENZE | eventi

Attraverso una soluzione espositiva innovativa, 
Garden Center New Trend 2020 esplora 
l’esterno del garden, analizzando nuove strade 
per l’esposizione e nuove soluzioni commerciali
di Filippo Terragni

Siamo arrivati alla quinta edizione del Gar-
den Center New Trend, lo show espositivo 
di Myplant dedicato al retail e in particolare 
a chi gestisce un centro di giardinaggio. L’e-
dizione 2020 arriva dopo una quarta, quella 

del 2019, che ha confermato la posizione di rilievo dello 
show all’interno della fiera, con 36 aziende aderenti e ben 
600 metri quadrati dedicati, all’interno del padiglione 12. 
Le parole chiave di quest’anno cavalcano alcuni dei trend 
emergenti: outdoor, ecologia, sostenibilità. Ma natural-
mente, il tutto sarà “tagliato su misura” dei visitatori di 
Myplant dal team composto da VG Crea, Erica Che-
rubini, GreenUp e GreenHouse.

VANTAGGIO PER GLI ADDETTI 
ALLA MANUTENZIONE
Ogni anno con Garden Center New Trend si esplorano 
le possibilità espositive e organizzative del garden center 
da un particolare punto di vista. L’anno scorso, ad esem-
pio, il focus era sul target, sul profilo del consumatore 
a cui ci si vuole rivolgere, e in base a questo erano state 
allestite sei stanze differenti, con merceologie e soluzioni 

espositive differenti, che potessero comunicare diretta-
mente con il target prescelto. Quest’anno il focus sarà 
una parte tanto essenziale quanto a volte bistrattata 
dei centri di giardinaggio: il vivaio. Vedremo allora 
come sia possibile allestire e organizzare il proprio vivaio 
rendendolo moderno, funzionale, altamente comunica-
tivo, e assolutamente a misura d’uomo e di shopping. 
Un esempio? Le piante saranno tutte poste sui bancali, 
che danno ordine allo spazio e rendono le operazioni 
di manutenzione da parte degli addetti più semplici, 

IL LINGUAGGIO DA PARLARE 
IN VIVAIO
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IN BREVE

•	 Garden Center 
New Trend

•	 Durante Myplant 
& garden

•	 600 metri 
quadrati 

•	 Padiglione 12
•	 Quinta edizione
•	 Focus vivaio
•	 Parole chiave: 

outdoor, 
ecologia, 
sostenibilità

•	 Parte espositiva 
e parte 
commerciale

delle piante da vivaio, per arrivare a suggerire al visitatore 
un nuovo linguaggio che agevoli la proposta delle piante 
da esterno. Per essere più precisi, bisogna ripensare 
al bancale da esterno. È giunto il momento di dire 
addio ai raggruppamenti per famiglia, e di privile-
giare invece quelli per utilizzo. Vedremo allora l’area 
dedicata al giardino da mangiare, il giardino delle api e 
delle farfalle, il giardino secco. Il concetto, insomma, è 
il superamento dell’organizzazione schematica. 
L’altra grossa novità è la collaborazione con AICG, l’As-
sociazione Italiana Centri di Giardinaggio, che quest’an-
no non si limita a patrocinare l’evento ma ne sarà part-
ner. AICG promuoverà il concetto del giardino quattro 
stagioni, cioè l’idea che in ogni stagione c’è la pianta 
giusta da proporre, veicolato dalla nuova iniziativa della 
“pianta del mese”. 
Non resta che aspettarvi tutti nel padiglione 12, dove 
Garden Center New Trend occuperà una zona di circa 
600 metri quadrati.

ma che, allo stesso tempo, rendono più a portata dello 
sguardo dei visitatori le piante e le etichette.

STAI FUORI!
È il claim dello show 2020, 
che sveliamo qui in anteprima. 
Come abbiamo anticipato pri-
ma, quest’anno l’attenzione si 
sposta dallo spazio interno all’esterno del punto vendita. 
L’obiettivo è suggerire ai visitatori del Garden Center 
New Trend le soluzioni espositive per migliorare l’area 
che comunemente è identificata come vivaio. Per fare 
questo l’approccio che il team ha scelto è stato consi-
derare questo spazio commerciale come se fosse la sesta 
stanza della casa. Il giardino diventa insomma la con-
tinuazione della casa verso l’esterno. E per rendere al 
meglio questo legame fra indoor e outdoor, l’elemento 
espositivo principale sarà una lunga tavolata di circa 
cinquanta metri che assolverà la funzione della ve-
trina. Su questa tavolata verranno esposti i prodotti e i 
trend del vivere all’aria aperta. La tavola è un elemento 
molto simbolico, che riporta alla dimensione casalinga 
e anche conviviale del vivere: e qui, posta all’interno del 
vivaio, aiuta a trasmettere il concetto di convivio nel sen-
so di vivere assieme all’aperto. Per questo, molto spazio 
sarà dedicato ai prodotti outdoor, e verranno ricreati 
veri e propri salotti, vere e proprie vetrine espositive per 
il punto vendita. E in linea con una delle parole chiave, 
verrà fatto tutto con il legno di riciclo.

PARLARE NUOVE LINGUE
Se dal punto di vista espositivo si prepara qualcosa si 
molto scenografico, il Garden Center New Trend non 
esaurisce la sua offerta in quest’ambito. Uno spazio 
rilevante sarà dedicato al punto di vista commerciale, 
sempre relativamente alle piante da esterno. Il concetto 
di base sarà il superamento dei vecchi schemi nell’offerta 

SAVE THE DATE
26 – 28 febbraio, Rho Fiera Milano

Negli scatti, alcuni dettagli 
dell’edizione 2019 

di Garden Center New Trend.


