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Wiochy: Zapowiedz pawilonu dla targow Myplant & Garden
2025

Dziewiata edycja miedzynarodowego wydarzenia dla profesjonalistdw z branzy zielonej we Wtoszech
otworzy swoje podwoje w Fiera Milano Rho od 19 do 21 lutego 2025 roku. To spotkanie dla firm,
operatoréw i stowarzyszen z branzy architektury krajobrazu, ogrodnictwa, ogrodnictwa oraz terenéw
sportowych oferuje prezentacje propozycji,

Dzieki wspotpracy z organizacjami, ciatami zawodowymi, instytucjami oraz przedstawicielami tafncuchéw
dostaw przemystowych, Myplant zapewnia réwniez kalendarz mozliwosci rozwoju zawodowego,
nawigzywania kontaktéw i wymiany wiedzy. Wzrost targéw obejmuje petne otwarcie Pawilonu 8, ktéry
staje sie czwartg czynng halg. Wczesniej (w lutym 2024) wykorzystywany do funkcji specjalnych i stref,
Pawilon 8 teraz pomiesci znaczng czesc rozszerzonej oferty targow.

e T EREIY exEa
o EE B2 E
| . .
——— - e P -
hall 20 + hat 16 hatt 12 t hat 8§
MACCHMAR DDA, ARCHTETTURA £ ARREDO VERDE SPORTIVO WIVAL VAS) £ SR TECNCA FIORE £ CECORAZIONE
NACHENERY LANCSCAPE, ARDHITECTLRG, MATERALS SPORTSCROUNDS NMSERES, FOTS TEOAGUE AND FLOWERS AND
AND GARDEN FLRNITURS § AND SERACES GARCEN CARE DECORATION
AFEE SPECAL Ha Ristorante Press
SPECWAL AREAS Cafes @ Restsurant @ 4 Buyers

DunQe

Prezentacja pawilonéw

Pawilon 20 bedzie poswiecony sportowi, krajobrazowi, materiatom i maszynom. Trawniki, trawy i
powierzchnie sportowe, sprzet, maszyny, projekty krajobrazowe, zapowiedzi produktéw, innowacje, meble
ogrodowe, prébki materiatéw, elementy do budowy i utrzymania przestrzeni zewnetrznych to gtéwne
tematy reprezentowane w strefie poswieconej zieleni, krajobrazowi, budownictwu i sportowi w kazdej
formie: od obiektédw sportowych po planowanie terytorialne, od lesnictwa miejskiego po ogrody lecznicze,
od materiatdw budowlanych na zewnatrz po oswietlenie zewnetrzne, od projektéw odzyskiwania i
rewitalizacji zieleni po boiska sportowe, a takze mechanike, robotyke oraz innowacje w narzedziach,
akcesoriach i technologiach do pielegnacji, zarzadzania i utrzymania terendéw zielonych.



Beda rowniez mozliwosci spotkan z liderami branzy, architektami, administracjami publicznymi oraz
gtéwnymi wioskimi federacjami i stowarzyszeniami sportowymi w celu dialogu miedzy klientami,
profesjonalistami a delegacjami biznesowymi poszukujgcymi klientdw, dostawcéw, ustug, pomystéw,
rozwigzan i aktualnosci legislacyjnych.

Pawilon 16, pierwotne serce wydarzenia, zaprezentuje wybdr produktow i rozwigzan z zakresu ogrodnictwa
i florystyki na poziomie miedzynarodowym. Rosliny w korzeniach nagich, rosliny doniczkowe, ziota, rosliny
doniczkowe, bonsai, kaktusy, od sukulentéw po pokrycia zielone, rosliny owocowe, owoce ogrodowe,
szkétki owocowe, drzewa ozdobne, cytrusy, zywoptoty, rosliny dekoracyjne, zaréwno w doniczkach, jak i w
gruncie, krzewy i pedy obok bylin, traw, dywandw z roslinami przedwczesnymi, oferujac nieskoriczone
mozliwosci do ogroddw, szklarni, balkondw, taraséw, przestrzeni zewnetrznych, miast, infrastruktury i
parkow.

Beda rowniez ustugi dla rynkéw i przedsiebiorstw (logistyka, oprogramowanie, grafika, druk, dystrybucja),
doniczki i pojemniki (dla szkétek, sklepéw, dekoracji wnetrz, przestrzeni zewnetrznych, miast, oraz sektora
hotelarskiego, w réznych ksztattach, rozmiarach i materiatach, ,z silng obecnoscig materiatéw z recyklingu i
nadajacych sie do recyklingu”), rozwigzania dotyczgce oszczednosci energii i wody, technologie
zapewniajgce przepuszczalnosc gleby i wydajno$é hydrauliczng, magazynowanie, wysytke, zarzadzanie,
produkcje i programowanie komercyjne.

Zmiany zajdg w Pawilonie 12: w lutym 2025 pawilon zostanie podzielony na dwie strefy: jedna poswiecona
roslinom w doniczkach i zieleni, a druga produktom i rozwigzaniom do pielegnacji przestrzeni zielonych i
gleby. Obszary techniczne zostang rozszerzone, a takze bedzie wiekszy nacisk na zielenl, kontynuujac
tematyke Pawilonu 16. Ta sekcja bedzie poswiecona wyborowi propozycji ogrodniczych, florystycznych i
szkétkarskich z Wtoch i catego swiata, oferujgcym rosliny zaréwno do przestrzeni wewnetrznych, jak i
zewnetrznych, akcesoria, narzedzia ogrodnicze i doniczki.

Dodatkowo wystawa bedzie obejmowac rosngcy wybor produktow i rozwigzan dla ochrony i
produktywnosci upraw, zaréwno dla gleby, jak i roslin—takich jak zrownowazone rozwigzania dla
nawozenia gleby i roslin, a takze ochrony przed szkodliwymi owadami i chorobami. Firmy branzowe
zaprezentujg nowe linie podtozy, nasion oraz specjalistycznych lub uniwersalnych ziem ogrodniczych.
Bedzie rdwniez reprezentowany sektor maszyn do pielegnacji i utrzymania zieleni.

Nowym dodatkiem bedzie Pawilon 8, ktdry zaprezentuje oferte produktow i kreatywnych propozycji dla
profesjonalistéw rynku florystycznego. Tutaj Dzielnica Dekoracji stanie sie centrum florystycznej i
botanicznej kreatywnosci, goszczac konkursy, sesje zdjeciowe, pokazy mody, warsztaty, debaty oraz
wspotprace z projektantami, studiami florystycznymi, miedzynarodowymi grupami i trendsetterami branzy.
Pod nazwg Weddingflowers — wspétpraca Myplant, magazynu White Sposa, Floweracademy.it, Dini
Holtrop, MPS Group i Chrysal International — motyw $lubny bedzie celebrowany przez wydarzenia, pokazy
mody i imersyjne ustawienia. Bedg rowniez spotkania z przedstawicielami branzy, od hodowcoéw po
dystrybutoréw, planistéw slubéw po menedzerdw obiektdw, a takze miedzynarodowa konferencja na
temat zwigzku miedzy slubami a zréwnowazonym rozwojem.

Garden Center New Trend zyska wiecej przestrzeni i pomystéw w nowym pawilonie. Miedzynarodowa
koncepcja skoncentruje sie na Happy Wellness, badajgc zwigzek miedzy dobrym samopoczuciem, zdrowiem
a natura. Wydarzenie bedzie podzielone na cztery obszary tematyczne, z ktérych kazdy zaprezentuje
okreslone rodziny roslin w rozwigzaniach wystawienniczych. Od zréwnowazonego ogrodnictwa po
kreatywne ponowne wykorzystanie przedmiotéw i zaangazowanie w $wiat naturalny, Garden Center New
Trend bedzie badac¢ najnowsze trendy ogrodnicze, od zréwnowazonosci po technologie, aby odkry¢, jak te
innowacje mogg poprawi¢ wyniki sprzedazy.

W centrum, La Piazza (Plac) ma na celu stworzenie przestrzeni relaksu i przyjaznej atmosfery dla ludzi,
rodzin i zwierzat. Strefa gastronomiczna bedzie alternatywa dla punktéw sprzedazy, ktdre z powodu
przestrzeni lub powoddw biurokratycznych nie mogg pomiescic¢ petnego baru lub restauracji.



