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| glardinaggio italiano

si & riunito a GaMe

Sono stati piu _di 1.598
| partecipanti ai
eventi In programma a
GaMe Gardening Meeting, In par-
ticolare 4 convegni e 8 workshop,
che sl sono svoitl ail'internc del
padiglione 12 della Flera dl Miia-
no-Rho, terzo spazio dedicato da
quest'anno a3 Myplant & Garden
oitre al due consuatl padigiionl.

Dal bonus verde al garden
del futuro

Grange successc per |l convegno
dedicato al bonus verde e alle op-
portunita della fillera Morovivalst-
ca, organizzato In coliaboraziona
con Assofioro Lombardia, con pla
dl 400 partecipant! @ una segna-

Uiz momesto d2 corvegns terew €2 joba Sankey

iazlone anche dal TG5. Altrettanto
partecipata [a tavola rotonda Incen-
trata sull'anallsl del'andamento
del mercato cel glardinaggio Italia-
no nel 2017, con la partecipazione
al ivano Garavaglia di Gfik, Massi-
mo Polato @i Leroy Merin Italia,
Wolfgang Hofer di Tuttogiardino,
Andrea Santambrogio o Garden
Team & Andrea Degl'innocenti dl
ManoMano, Incalzati da Giulia Ar-
rigoni di Diyandgarden In veste di
moderatrice. Melto dibattuto anche
il convegno dedicate agll agrofar-
maci e al substrati del futuro e In
particoiare alle nuove normatie,
grazle alla partecipazione dl Daria
Orfeo di Aipsa, Alice Parasecolo dl
Federchimica Agrofarma e Patrizia

| top manager del
giardinaggio italia-
no si sono incontrati
dal 21 al 23 febbraio
a GaMe Gardening
Meeting, la tregiorni
di formazione e in-
formazione organiz-
zata da Greenline in
collaborazione con
Myplant & Garden.

Zaccheo, ricercatrice dell'Universi-
ta degli Studi di Milano e coordina-
trice del comitato tecnico di Aipsa.
Grande Interesse anche per lo
speech dl John Stanley, Il guru
mondiale del centr glardinaggio ve-
nuto dall'Austrialia appositamente
per GaMe. che come al solito ha
fornitc numerosi spunt! dl rnessio-
ne agil spettatorl.

Il digital marketing al cen-
tro degli workshop

Gl 8 workshop, organizzatl In una
sala pla contenuta, hanno raccoito
un pubblico quallficato visto | temi
molto specificl trattatl: "'utllizzo dl
Facebook e di Google per | punti
vendita curato da The Vortex, I'im-
plego dell'information technology
nel negozio grazie ali'utiizzo dl
beacon, sensori e telecamere con
Dialogica e I'anallst delia loglstl-
ca nel “garden center digitale™ dl
Rp Soft. Moito seguitl anche | aue
appuntament! dedicat! alia gestlo-
ne dei centn glardinaggio curatl da
Paolo Montagnini e I'incontro con
Euromonitor International che, ana-
lizzando | mercatl europel emergen-
t1, aveva I'oblettivo di fomire indlca-
zione alie Industrie made in kaly per
incrementare le esportazionl.
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