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Innovazione
n stie It@llano

Le aziende devono rin-
novarsi per non_motire
e spesso la difficolta
magglore consiste nel presentare
Idee nuove & Innovative. QUQSIO a
proprio uno del motvi principall per
cul ame cosi tanto viagglare: 13 pos-
sibliita di entrare in contatto con idee
originall, nuove modalita dl arfronta-
re e sfide e punti al vista inesploratl.

L'eccellenza italiana

L'ltalla & sempre stata ramosa per
la sua capacita Innovatrice In sva-
riatl e diversincat! campi del mondo
del retall e della proguzicne. A rpro-
va dl questa tradizione, posso dira
che Myplant & Garden, svoltas! a
Mliano 0 scorso febbralo, & stata
una delle fiere dl glarainaggio pia
Innovative che o abbla visitate da
diverso tempo a questa parte. Ho
potuto constatare che I'italla sta ve-
nendo aila ribaita con nuove modall-
ta Innovative per destare I'interesse
del consumatori nel settore del glar-
dinagglo. Molti degll espositor! che
no Incontrato si trovano sulla stessa
lunghezza d'onda del consumatorl
miienniz! @ stanno sviluppando del
progdott! ag hoc per attirare questo

™

Giunto in Italia per partecipare come relatore
a GaMe Gardening Meeting. John Staniey

ha visitato Myplant & Garden con grande
entusiasmo, constatando che tra le aziende
del settore abbondano le idee originali e gli

spunti interessanti.

target di ciientela nel centrl glardi-
nagglo. Non tutti | prodott! In mostra
erano di orngine Itailana, dato che
c'erano moiti asposlitort provenienti
aa 3aitrl paasi europel, ma questo ha
reso I'evento una plattatorma vera-
mente Internazionale per lo scamblo
dl idee, modelll ed esperienze.

Attirare | bambini

| bambini sono | potenziall giardinien
gel futuro e, per rarli appassionare a
questo settore, dobbiamo entrare In
connessione con loro attraverso le
plante. Consigerando che un punto
fermo delia formazione del pia pic-
coll & 1a loro Interazione con | genito-
rl e con | nonnl, sono rmasto moito

arfascinato dall'ldea dell'azienda
olandese Plentyplants & oalia fon-
dazione Felini dl colnvoigere | bam-
binl e le plante neila celebrazione
aella Festa del nonnl, che si celebra
in giorni different! In diverse part
oal mondo e in italla Ii 2 ottobre.
Per attirare |"attenzione del pla pic-
coll, @ non solo, I'azienda ha Ideato
*Paint your piants™ (diping le tue
plante, nat). La confezione & costl-
tulta da una planta grassa, un pen-
nello e della vernice. 1l bambino pud
quinal dipingere |a planta con | colo-
ri che preferisce e regalara proprio
in occasione della Festa del nonnl.
Cid che ha attirate 1a mia attenzione
varso questo concetto & che sl trat-
ta dl un'ottima attivita che sl sareb-



Una cormpasizione curata e onginae di
panta grasse & un articolo perietio per
un cosiddetto “acquisto d'impuko”,

be potuta sviluppare all'interno del
garden center per attirare sia client!
nuovl che quelll gla ndellzzatl.
Caplsco che gli orticoltori possano
rimanere turbat! dall'idea di dipinge-
re le piante, ma le plante verniciate
o pitturate hanno dimostrato di es-
sare articoll moito popoiarl da diver-
sl annl, speclaimente nelia stagione
autunnale In Europa. Quest'idea
rappresenta soitanto un ulteriore
passo In avant! all'interno del pro-
cesso dl colnvolgimento dl un certo
tipo di cilente, In questo caso | bam-
binl e | loro genttort.

Attrarre i millennial

I client! milennial SpesSSO Non Sono
alla nicerca di pianta da internl, ma
cercano delie planta che depurino
I'arta. Ecco percha Il mio Interesse
@ stato attirato da un'azienda che
& nuscita a Individuare le esigenze
dl un consumatore target. Le pian-
te vendute con Il marchio AFr So
Pure, Infattl, forniscono una iettura
del Iivelll dl ossigeno e consigliano
la quantita d! piante che I cllente
dovrebbe tenere In una stanza. La
ricerca dl base & disponiblie da pa-
recchil annl, ma pochi fornitort han-
no saputo prendere spunto da que-
sta Inlziativa.

L'impulso vende

Una voita che un cilente sl trova In
un centro glardinaggio, I merchan-
dising “Intefligente”™ e Il packaging
accattivante dl planta e accessorl
pPOSSONO ganerare numerose cosia-
dette “vendite di Impuiso™. La mag-

La confezione di Part your pants, per
avvicinare i pid piccod al mondo defie
plante.

Le vendte dimpulso possono essere
favorite da azsoni sermpbc, come ncordare
@ cliente qual & ¥ colore “dell'annn™ e
offrrpli prodotti della stessa tonalita.

glor parte delle piante viene venouta
propric cos! e diversi fornitorl pre-
santl In flera hanno presentato ott:
mil sistemi per sviluppare convezion!
a’impuiso. L'impulso pud essere In-
fluenzato da idee inaspettatamente
semplicl, come comunicare ai clien-
te qual & il colore dl moda quest'an-
no e pol proporgll plante e accessorl
della stessa tonalita.

Un altro esemplo di confezion! d'im-
pulso che ho visto tra gil stand della
Flera sono plccodl glarainl e compo-

[ creaton di Air So Pure hanno sapxato
ideare un rmarchio che soddshi e
esperze specfiche di un dato target &
consurnaton, in questo <aso i millennial

Un esempio di merchandising onginale,
che gioca con il nome defla varieta

del fiore in vendita ("pink kisses”, bac
rosa).

slzionl di plante grasse: rappresen-
tano un trend che esiste ormal da
un po' e che sicuramente continue-
ra per tutto I'anno.

Myplant & Garden si tiene ognl feb-
praio a Milanc e, In base a quanto
ho avute modo dl vedere questan-
no, suggerisco di appuntaria nel vo-
stro calendario delle fiere deli'anno
prossimo.
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