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PER RILANCIARE IL SETTOR

n progetto slrategico fondalo su traspa-
renza, dialogo e confronio, per offrire
alle aziende del verde nuovi mercati,
nuovi stimoli, nuovi pariner. Per resliluire
al comparto una rappresentativita che
ne sia all'altezza”.
Con queste parole (ambiziose] gli organizzatori di
MYPlant & Garden presentano la nuova manifestazio-
ne milanese, perché "il rilancio del settore florovivai-
stico italiano deve passare necessariamente attraver-
so un evento fieristico importante, in una sede che
sia presligiosa e centrale nel business internazionale.
Deve essere geslito da persone compelenti e degne
di fiducia, che abbiano a cuore 1l ‘sistema’ e lavorino
per fare di una nuova rassegna un punto di riferimento
del verde a 360°". £ questa la speranza.

TUTTO NUOVO

Florovivaismo, con tutte le sfumature e le filiere connes-
se, e poi anche sostenibilita, bellezza, salute e quali-
ta della vita, green building, cultura del paesaggio,
formazione professionale. Per un target di pubblico
anche nuovo per questo tipo di appuntamento. E
queslo che 1l seftore si aspetia.

“Per questo 1l progetto MYPlant & Garden sta cre-
scendo: grazie al lavoro degli organizzateri e dell’o-
monimo consorzio d'imprese, sono sempre di pil le
aziende del seltore che stanno aderendo all'iniziativa
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PER LA PRIMA VOLTA ALL'EIMA

Per la prima volta nella sua lunga storia, VEIMA di Bologna presenterd:
una sezione dedicata al florovivaisme. La grande rassegna della
meccanizzazione agricola, che terrds presso il quartiere fieristico bolognese del
12 al 16 novembre prossimo la sua 41ma edizione, ospiterd, infatti, aziende
specializzate nella colfivazione di picante ornamentali e nella produzione di
impianti per il giardinaggio professionale.

Sistemi per la produzione di fiori, arbusti, alberi, tappeti
erbosi, nonché cordoli per divole, pacciamature biosintetiche, ancoraggi per
albercture, grigliati per pavimenti in ghiaia, oltre che sementi e fitofarmaci,
saranno in mostra in uno spazio scenografico (all’interno del padiglione 49),
nell’ambito del Salone EIMA Green dedicato alle macchine e aftrezzature per
il giardinaggio e la cura del verde. {www.eima.if)
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Myplant & Garden: U'iniziativa nata per
ridare al comparto una nuova identita.
Ripartendo dalla piazza di Milano e da un

consorzio di imprese

— spiegano | responsabili = Una nuova sede, una
nuova fiera, per trovare nuovi stimoli, anche passando
attraverso nuove modalita di gestione”.

IMPEGNO INTERNAZIONALE

Le recenti e prossime ‘uscite’, dopo i primi roadshow
tenuti in ltalia, prevedono una presenza istituzionale
negli appuntamenti internazionali del seftore in Russia
{appena conclusal, Turchia e Spagna, per cominciare.
Lobiettive & attrarre sia nuovi espositori, sia visitatori
professionali dal mondo.

Per questo inizierd a breve una campagna pubbli-
citaria internazionale, mentre le prime presenze di
espositori esteri {sono giunte in eslate adesioni da
Germania e Olanda) sono arrivate grazie dl ‘pas-
saparola’ tra gli operatori. Lelenco sembra dunque
destinato ad allungarsi. le azioni di ricerca, invito e
ospitalita dei compratori internazionali sard inolire
coordinala insieme a un ufficio apposite di uno dei
pib grandi istituti di credito italiani, presenle in fulto
il mondo.

“VIETATO SPECULARE”

Tutto per creare nuove opportunita di business per
gli espositori, "attorno ai quali stiamo cucende una
fiera-su-misura: seriela organizzaliva, frasparenza ge-
stionale, presenza di un vasto pubblico qualificato in
una platiaforma di business che sia efficace, bella,
innovativa = centinuano gli organizzalori — Se c’é
chi intende speculare sulla crisi di rappresentativita
del settore, noi rispondiamo con un progetto serio
e trasparente”.

Un progetio che non & solo fieristico in senso stretto.
"MYPlant & Garden non & una mossa fattica, & parte
di una strategia: ¢'& un piano d'azione che guarda ai
pressimi anni, mira @ un consolidamento del marchio
fieristico @ a un suo sviluppo come hub italianc nei
confronti dell'Europa e del pianeta per cié che concer-
ne il mondo del verde vivo e 1 suol ramificati corollari”.
Insomma, un'iniziativa che pare voglia ridare un nuove
senso al mercalo italiano del florovivaismo e casomai
anche del giardinaggio. (www.myplanigarden.com)
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