N. 21 / 2022

&,
" N.21/ 2022

Poste Ifaliane Spa - Spedizione in Abbonamento Postale - 70% - LO/MI

PAROLA'AL RIVENDITORE

| 1l

L | - -
s ) 120

B PR i

PLANDOISRL

VENDIAMO ERBA MA NON Cl| ARRESTANO...

A

-IDEAS

a/ﬂi{yicia[/ Wvéz

ORGANO UFFICIALE DELI;ASSOCIAZIONE DI CATEGORIA EURO PRESS GARDEN

Garden Grill & Pet



Editoriale

FINALMENTE SI TORNA IN FIERA

opo quasi due anni di pandemia e tante

limitazioni, finalmente anche le fiere

riprendono ad essere in presenza seguendo
tutte le regole di sicurezza per garantire ai visitatori
ed espositori massima tranquillita e sicurezza.
La prima ad aprire le porte é stata EIMA
INTERNATIONAL a Bologna lo scorso Ottobre e che
tornera nelle sue consuete date nel 2022, dal 9 al
13 novembre. Da sempre il punto di riferimento per
il mondo dell’agricoltura.
Ora é l'ora di MyPlant & Garden che si terra dal
23 al 25 Febbraio a Rho Milano e che rimane
il punto di riferimento del mercato italiano e
protagonista di primo piano per quelli internazionali.
Questa fiera & promotrice della cultura del verde,
dell’economia circolare, della tutela ambientale e
della progettazione green.
A maggio sara la volta di Euroflora che si svolgera
nei Parchi e Musei di Nervi dal 23 Aprile all’8
Maggio. Fiera questa arrivata alla Xll edizione che
rappresenta un viaggio tra fiori e piante provenienti
da ogni angolo del mondo.
Mentre a giugno sara la volta di Gafa-Spoga, fiera
internazionale, che si terra a Colonia dal 19 al 22
giugno. Fiera storica del settore garden che conta
1800 espositori e 35.000 visitatori provenienti da
124 paesi.

[l Direttore
Camilla Francesca Galimberti
camilla.galimberti@edizionitecniche.it
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Fiere

MyPlant & Garden torna
in grande stile

Dal 23 al 25 febbraio 2022 andra in scena la nuova edizione del pit importante
salone internazionale del verde. | padiglioni, molto ampi, di FieraMilano, saranno
i1 12, il 16 e il 20. Quindicimila metri quadri di superficie espositiva ciascuno

Dando un rapido sguardo alla maglia espositiva, il padiglione 12 sara
dedicato da un lato al mondo del fiore reciso e della decorazione
home & garden, dall’altro al verde e al garden care. |l pad. 16 ospite-
ra per lo pill I'offerta di servizi, tecnica, fiori e piante in vaso, mentre
il 20 accogliera un’ampia selezione di prodotti da vivaio, approfondi-
menti paesaggistici, proposte per i campi sportivi, la manutenzione
del verde e il motorgarden che avra a disposizione anche un’area
dimostrativa esterna tra i padiglioni 12 e 16.

Vediamo pit nel dettaglio:

Padiglione 20

La hall offrira una ricchissima rassegna di marchi del florovivaismo,
alcuni dei quali impegnati anche nel mondo della progettazione su
varia scala e nella fornitura di alberature. Tutto il padiglione costitu-
isce un invito a cogliere le potenzialita di una sinergia sempre pid
necessaria tra il mondo dell’architettura green, della pianificazione
urbana, della fornitura e della manutenzione del verde, pubblico,

privato e dell’accoglienza. Questo € il senso della condivisione degli
spazi con i grandi marchi del motorgarden, con le anteprime di
prodotti e materiali outdoor, con la presenza dell’area dedicata al
Verde Sportivo nclla Landscape Area, |a partecipazione di studi

di progettazione, nonché la proposta del PP.AA. Project, 1a sezione
espositiva e culturale che coinvolge le Amministrazioni Pubbliche
italiane ed estere in un dialogo con gli operatori sui temi della riqua-
lificazione a verde su scala urbana e territoriale.La sala convegni e il
gruppo di realta attive nella costruzione, realizzazione, manutenzione
e gestione delle aree verdi urbane aderenti allo Urban Green Mana-
gement - composta dalle migliori realta imprenditoriali e associative
del settore - completano I'offerta espositiva e contenutistica di que-
sto padiglione.

Padiglione 16

All'interno del padiglione continuera ad ampliarsi la gia vastissima
offerta orto-florovivaistica (dalle aromatiche alle piante da interno, dai
bonsai alle cactacee, dalle grasse ai rivestimenti verdi, dalle piante




da frutto alle alberature...), dei servizi per i mercati e le imprese (lo-
gistica, software, grafica, stampa, distribuzione...), dei vasi e conte-
nitori (da vivaio, negozio, arredo domestico, esterno e urbano, di ogni

foggia e materiale, con ampia presenza di materiali riciclati e riciclabi-

li), del comparto della teeniea in generale, dai substrati ai nutrienti,
alle soluzioni antiparassitarie.

Padiglione 12

Il passaggio dal padiglione centrale al pad. 12 sara agevolato da un
tunnel coperto, accanto al quale si svolgeranno in esterna le prove
pratiche del motorgarden. Il padiglione suggerira ai visitatori un
doppio percorso: i 5.000 mq del Décor District, 1a piu grande arena
della decorazione floreale mai vista in Italia, ospitera contest, scuole
e collettive internazionali (da Europa, USA, Italia), laboratori floreali,
sfilate griffate, collezioni décor in&out, home decoration, anteprime

mondiali dei nuovi trend decorativi. L'altro percorso sara dedicato a
un’ampia e nutrita selezione di proposte orticole, floreali e vivai-
stiche dall'ltalia e dal mondo, dove I'offerta merceologica si articola
tra verde, aceessori € una rassegna di anno in anno sempre piu
completa di prodotti e soluzioni per la protezione ¢ la resa delle
produzioni (sia per i terreni, sia per i vegetali - dagli agrofarmaci ai
fitofarmaci agli antiparassitari, ai nutrienti con concimi, fertilizzanti,
substrati, terricci...). Qui avra sede il Garden Center New Trend
— particolarmente innovativo per concept, allestimento, contenuti
merceologici e tematici - e una gamma di proposte espositive, com-
merciali e di servizio per la Gds e il mondo della distribuzione.

Ricchezza e vivacita

Tra le curiosita a Myplant, ¢i saranno gli allestimenti sempre molto
dinamici del Verde Sportivo, le prove di treeclimbing dei boscaioli, le
dimostrazioni di giardinaggio, i contest coi maestri mondiali della de-

corazione floreale, i frutti pill antichi e le innovazioni pill recenti, un te-

atro per sfilate flower-fashion, floral-coiffeur dagli USA, ambientazioni
per cerimonie nuziali, pietre luminose, ibridazioni botaniche e nuove
specie vegetali brevettate, centri giardinaggio del futuro, ulivi secolari
e bonsai mastodontici, fiumi di fioriture e cactus monumentali, produ-
zioni biologiche ed ecosostenibili, smart garden per la casa e terrari
domestici, attrezzature per orti e giardini, macchinari eco e wi-fi per

la cura del verde (rasaerba, trattori, cingolati, minirider...), nuvole di
tsillandia, idroponica e aeroponica, verde verticale per interior design,
sistemi di tracciabilita e sicurezza vegetale, pavimentazioni outdoor a
elevata durabilita anche in ambiente ostili e dalle alte performance,
stabilizzanti dei terreni, bio-acceleratori e propagatori di crescita vege-

tale, vasi ecosostenibili e biodegradabili, le aromatiche e le cactacee
pit belle del mondo, nuovi accessori e attrezzature per i punti vendi-
ta, apparati di controllo € monitoraggio dell’irrigazione e della ritenzio-
ne idrica, sistemi di ancoraggio dei terreni e di analisi dei parametri
dei manti, nutrienti fibrosi, antiparassitari, concimi a rilascio continuo,
terricci di ultima generazione.

Approfondimenti

Se I'innovazione a 360° sara oggetto di incontro e confronto, il prossi-
mo febbraio a Myplant si parlera anche di molti altri temi cruciali.

Dal ruolo delle PPAA e dei progettisti nel ridefinire le politiche di rige-
nerazione urbana in chiave green alla certificazione ‘fair’ delle produ-
zioni vegetali, dall’analisi delle performance dei canali di vendita alle

migliori soluzioni per la manutenzione del verde sportivo, dagli appro-
fondimenti su alcune delle piu stringenti tematiche professionali alle
proposte piul efficaci per migliorare le prestazioni dei punti vendita
specializzati, dagli incontri di aggiornamento professionale all’analisi
sul ruolo dei prodotti biologici nella manutenzione dei manti erbosi,
fino al ricco carnet di eventi dedicati al mondo della decorazione flore-
ale, del wedding e delle sfilate che celebrano il connubio tra il mondo
del fashion e quello della creativita compositiva botanica.
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Fiere
LA FOTOGRAFIA DEL FLOROVIVAISMO ITALIANO

MyPlant & Garden commenta I’andamento registrato dal settore nel
2020: “Bene I'export, tenuta della produzione. Ottime proiezioni per il
2021, ombra costi sul 2022”

Myplant & Garden, la fiera leader del verde professionale, commenta
gli ultimi dati ufficiali della produzione orto-florovivaistica italiana foto-
grafati dal MIPAAF.

Nel 2020 il valore della produzione florovivaistica italiana si &
assestato a 2,65 miliardi di euro (pari al 4,8% della produzione
a prezzi di base dell'agricoltura italiana), registrando una contrazione
aggregata del 2,4% (un calo di circa 66 milioni sul 2019): fiori e
piante ornamentali hanno subito una riduzione del 3%, mentre i vivai
dell’1,9%.

“Si tratta di un dato che avevamo anticipato a gennaio 2021,
lanciando I'allarme per le conseguenze del rinvio della fiera e delle
chiusure pandemiche: lo stop delle attivita di distribuzione e vendita
del prodotto orto-florovivaistico, la distruzione di quote importanti
delle produzioni deperibili - circa il 60% dei fiori recisi, ad esempio - le
restrizioni a eventi e cerimonie - nel 2019 il giro d'affari delle cerimonie
nuziali nel mondo registrava 300 miliardi di USD. Tuttavia, il mercato
ha dato importanti segnali di recupero lungo I'arco dell’anno, sino a
contenere al massimo le perdite e mantenere I'export ai livelli record
dell’anno precedente”.

Se il valore della produzione mondiale nel 2020 ha raggiunto i 90
miliardi di USD, quello europee & stato pari a quasi 20 miliardi di euro
(dati AIPH, Eurostat), cosi suddiviso: 29% prodotto in Olanda, 17% in
Germania, 14% in Spagna, 13% in Francia, 12% in Italia.

“In quanto grande piazza internazionale degli affari del verde
-affermano da Myplant - registriamo con soddisfazione che I'export,
centrale per lo sviluppo del settore, ha ribadito il record storico del
2019, raggiungendo quota 903 milioni di euro in un anno, pero,
profondamente differente dai precedenti”.

L’Italia conferma il ruolo di esportatore netto del prodotto orto-
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florovivaistico: anche nel 2020 il valore alla produzione dell’export
ha raggiunto i 903 milioni di euro. |l saldo positivo della bilancia
commerciale di 423 milioni di euro ¢ riferibile alle piante da esterno
(+310 milioni) che costituiscono il prodotto pit esportato del comparto
(43%), seguono le talee di vite e piante da frutto e di ortaggi con un
saldo di 129 milioni di euro e le fronde fresche recise, con un valore
delle vendite di 104 milioni di euro e un saldo di quasi 90 milioni di
euro. |l florovivaismo detiene una quota importante sul complesso degli
scambi agro-alimentari italiani, soprattutto dal lato delle esportazioni,
dove il comparto pesa per il 13% sul totale.

“Il florovivaismo € uno dei pig colpiti dalla pandemia, ma é anche una
filiera che ha dimostrato grandi capacita di ripresa - anticipa Myplant
- facendo registrare un aumento record del 33% delle esportazioni di
piante Made in Italy nel primo trimestre del 2021. Un trend che I'lstat
sembra confermare - in attesa dei dati ufficiali - per tutto I'anno. A
minacciare la ripresa del settore é I'impennata dei costi di produzione,
con aumenti fino al 25% delle materie prime per imballaggi, energia,
concimi, e i costi di trasporto”.

1 27 Paesi dell’UE sono il principale mercato di shocco dei prodotti
italiani (84%). Quasi il 60% dell’export italiano € venduto in Francia,
Germania, Paesi Bassi e Regno Unito. Paesi Bassi, Germania, Francia,
Spagna e Polonia sono invece i principali mercati di approvvigionamento
(import) per I'ltalia. Sono circa 24.000 le aziende produttrici di
piante ornamentali censite dall’ISTAT (15.000 delle quali coltivano
fiori e piante in vaso e 8.000 sono vivai), concentrate soprattutto in
4 regioni: Liguria, che ha il primato delle aziende che coltivano fiori
in piena aria; Toscana e Lombardia, dove sono presenti le principali
attivita vivaistiche ornamentali arbustive e forestali; Campania, dove
le aziende sono specializzate soprattutto nella coltivazione di fiori in
coltura protetta. In base ai dati ministeriali, tra le regioni del Belpaese
che hanno il maggior valore produttivo nel settore, spiccano per il vi-
vaismo Toscana, Lombardia e Sicilia, rispettivamente ai primi tre posti
della classifica. Per il mercato di piante e fiori, medaglia d’oro alla
Liguria, seguita da Sicilia e Campania.

Fonte testi e foto: Myplant & Garden




