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A spasso per
Myplant & Garden

Tre giorni e tre padiglioni per raccontare lo stato dellarte di unafiliera,
quella del verde a tutto tondo. Con andatura sostenuta, macchina fotografica
e penna alla mano, siamo passati tra gli stand degli espasitori per riportare
tra le pagine di questo numero il sentimento e il clima di questa VI edizione,
quella del grande ritorno. Spoiler: tutto regolare

di ALICE NICOLE GINOSA

inalmente Myplant & Garden é tornata: 650 le aziende espositrici, circa 19 mila i visitatori, 3 giorni e 3 padi-
glioni. Questi sono i numeri del grande ritorno, un’edizione che si & fatta attendere, € arrivata e tutto sommato €
andata (bene). Sono passati due anni, un arco temporale che ha necessariamente tracciato una linea tra un prima
e un dopo. Un passaggio che poteva implicare due aspetti: perdere tutto o fare il salto di qualita. Il settore alla
fine, in linea generale, non se I'¢ passata per niente male: le vendite 2020 sono aumentate del + 3% sul

2019 (secondo i dati dell'Osservatorio Permanente di greenup/Soluzione Garden). Un grande successo, insomma. Basti
pensare come la tendenza della pianta da interno, delle erbe aromatiche e dell'orto biologico siano ormai attivita con-

solidate nella routine del consumatore. Al di la degli andamenti di mercato e della societa, una cosa € certa: produttori,
floricoltori, vivaisti, gardenisti ce 'avete fatta. Speriamo e ci auguriamo che il peggio sia passato. '
UN SETTORE DISCIPLINATO, SENZA COLPI DI TESTA /

Constatata la buona performance della filiera in questo periodo buio, non possiamo per6 non notare come a livello di
proposta e prodotti la fiera Myplant & Garden abbia reso evidente che per resistere e per mantenersi in forma tra 2020
€2022, le aziende si siano concentrate meno sulle novita. Nulla di male, ce lo aspettavamo e probabilmente ¢ esatta-
mente come doveva andare. Investiti da una domanda di mercato contro ogni aspettativa, tenere il ritmo non deve essere
stato facile, mantenere i fatturati in positivo nemmeno; la spinta verso la crescita cera, si € sentita e si ¢ verificata. Tutto
bene, dopotutto. La fiera ha riprodotto fedelmente il risultato di due anni di equilibrio tra aperture, chiusure,
limitazioni, nuove frontiere del consumo. Per tenersi attivi e non soccombere, le aziende sembrano aver preferito
mantenersi saldi su quello che gia conoscevano e padroneggiavano, per non correre il rischio di cadere e non rialzarsi.

/ LE TENDENZE CHE S| CONFERMANO
Myplant & Garden nella sua VI edizione € stata riassunto, collante, aggregatore ma anche specchio per guardarsi,
ripercorrere a ritroso i passi intrapresi dal comparto dall'annus horribilis in poi. Un momento di incontro
fisico tra gli operatori ma anche metafisico in cui idee e supposizioni, visioni e previsioni, suggestio-
ni e riflessioni hanno trovato spazio, pubblico e realizzazione. In due anni di dialogo e scambio scarso,
poter vedere davanti ai propri occhi il lavoro delle aziende ¢ stato fondamentale, al di la della pressoché nulla
innovazione nell'offerta. Siamo stati testimoni, alla fin fine, di come le aziende abbiano colto e personalizzato
le tendenze che hanno fatto breccia nei cuori dei consumatori e non nell'ultimo periodo. Le abbiamo viste Ii,
davanti ai nostri occhi, le abbiamo fotografate e ora eccole qui, tutte per voi.

"TORNARE IN UNA FIERA COME QUELLA DI MILANO
E STATA UNA GIOIA, PRIMA DI TUTTO PER RISCOPRIRE
| RAPPORTI UMANI, E POI IL BUSINESS"

Francesco Tozzi, direttore di greenup




Tendenze /
RACCONTO

| cactus di Cactusmania sorprendono per la
dimensione e la presenza scenica.

IL MINI

| delosperma de Ilmondo
delle Petunie, qui a sinistra
Jewel of Desert e, a destra,
Cooperi Echinathum.

Singolo o in gruppo? Secondo Bulzaga funzionano entrambi e il tocco speciale
lo conferiscono i vasetti decorati.

Varieta

Cactacee e succulente

Prima grande conferma sono le cactacee e
succulente, in tutte le misure e in tutte le
forme. Ci siamo lasciati incantare dalle mini
piantine e dalle varieta particolari, tutte in
fila, ordinate. Ormai un trend consolidato
che non sembra fermarsi: facili nella cura
ed esteticamente affascinanti. Per il garden
center € obbligatorio averle!

Dall'estero Amigo
Plant. Mossa dallamore
per le succulente,

. l'azienda olandese
?
llvalore aggiunto? dal 2005 commercia

L'attenzione al dettaglio. L, A ; foser 2 : 7 . ~ un'ampia gamma di
Ogni piantina e abbracciata da 23 ’ ; : b J 0 . varieta: Echeveria,

un vasetto in ceramica, che puo )i ol i Crassula, Haworthia,
N NS h gt = Aloe, Peperomia e

molte altre.

essere anche personalizzato su
richiesta del singolo garden.
Ormai la pianta & un elemento di
design, non solo a casa.

IL RISULTATO? UN QUADRO A TINTE NEUTRE, OMOGENEO E DISCIPLINATO
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Se tutti i muri fossero cosi!
Antico Mestiere ha presentato
Green Wall, un tetris di
contenitori per pareti verticali
componibili, per esterni e interni.
L'effetto e ordinato

e geometrico.

Contenitori

Da interno e da esterno, i vasi in molteplici materiali e lavorazioni
sono stati anch’essi grandi protagonisti della fiera. Ormai non contengono
semplicemente, piuttosto, emergono!

CI HA COLPITO

MYmood APP VASO

di Plastecnic
«misura15-18 cm
-tonalita di tendenza
«aparete

«sul balcone

-aringhiera

«retina per riservaacqua
(solo peril 18 cm)

Un‘alchimia tra colore, funzionalita e forma. Piu formati e piu colorazioni per vasi dall'anima
in plastica riciclata da raccolta differenziata. Tutto Made in Italy con Plastecnic.

Vasi sempre piu sofisticati, dalle linee, proporzioni e contrasti cromatici ricercatissimi, si impongono come elemento d'arredo - anche negli stand.
Siamo rimasti affascinati dalla creativita del risultato.
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RACCONTO

Nuovi spazi
Il verde é verticale

Non solo vasi dunque.
Piante verdi a portamento
cascante che conquistano
anche le pareti e, dalla
dimensione casalinga,

si propagano all'esterno fino
agli ambienti di lavoro,
esercizi commerciali

e facciate di edifici.

Fertil Wall® & un esempio di

parete verde che grazie alla facile
manutenzione si presta per abbellire
e migliorare l'atmosferain contesti
indoor e outdoor.

fert

WAL

. Il muro si creaanche conivasi, ecco lo stand
o diBulzaga. Effetto decadente e originale!

Lifestyle

Ecco OUT-FIT, il garden lifestyle di
Verdemax! Per ogni professione e
hobby esiste I'abbigliamento giusto e
cosi l'azienda ha pensato una linea di
abbigliamento per chi ama vivere il
giardino. Dal grembiule alla cintura con
tasche, dal gilet ai pantaloni.

L'IDEA PER
IL PUNTO VENDITA?

Per presentare la collezione
allinterno del centro di giardinaggio,
@l Verdemax ha creato TOUT-FIT STORE:
. 10 mq di area espositiva e di vendita
(con camerino annesso). Uno
spazio ad hoc pronto per il
negozio.

MYPLANT & GARDEN NELLA SUA VI EDIZIONE E STATA RIASSUNTO, COLLANTE,
AGGREGATORE, MA ANCHE SPECCHIO PER GUARDARSI, RIPERCORRERE A RITROSO
| PASSI INTRAPRESI DAL COMPARTO DALL'ANNUS HORRIBILIS IN PO
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Colori
Mille sfumature di ciclamini

Tanti, tantissimi i colori dei nuovi ibridi presentati dalla francese
Morel, tra cui quelli appartenenti alla serie Latinia. Piante compatte
con fiori grandi, precoci ed uniformi nella crescita. La dimensione del
vaso varia da 10,5 e 15 cm di diametro. Tre le varieta con il marchio
OUTstanding Cyclamen®: 1010-1011-1107. Per quanto riguarda i

Zoilcl)ziég(;trrseerr‘;z?eg;r‘; rcll‘e la scelta ¢ infinita, grazie alle tante tonalita L' i m p 0 rt a n Z a
[ ] [ ]
del vivaio

Sempre interessante la proposta di Arena
Vivai, una tra le aziende vivaistiche che
ha investito notevolmente nel valorizzare
l'area esterna del centro di giardinaggio,
non solo attraverso la fornitura di prodotti
curati in ogni dettaglio, ma anche grazie a
un’attenta offerta di servizi e consulenza
per il punto vendita. L'obiettivo? Quello
di garantire il giusto valore commerciale
anche alle piante da esterno, merceologia
da sempre strategica per il garden center.

FACCIAMO CRESCERE | DONI DELLA NATIURA.
CON RISPETTO PER L'AMBIENTE, CURA E PASSIONE!

iMondodei  \/ M
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Azienda Agricola Bonini Paclo
Strada Provinciale Litoranea, 5057 | 04016 Sabaudia (LT) www.ilmondodellepetunie.com
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Attenzione
per gli ambienti

Debutto in fiera per il marchio inVerde,
brand registrato da Gea e dedicato all’house
hold. Si propone come marchio per la
disinfestazione della casa e del giardino,
proponendo un costante miglioramento
della gamma dei suoi prodotti. Vasta

la gamma dei prodotti che include sia
insetticidi, sia rodenticidi, in modo da
offrire un’offerta completa per il punto
vendita. Attenzione anche al tema
dell’ecosostenibilita, con soluzioni a basso
impatto ambientale, in linea con gli attuali
trend di consumo.

Debutto in fiera anche per la
pugliese Erbolinea, azienda
specializzata nel creare fragranze
inedite, dandone ad ognuna di
esse un'impronta diversa. Da oltre
25 azienda Erbolinea, con una
certosina alchimia della piramide
olfattiva, seleziona materie prime
da estratti di fragranze di frutti,
fiori, olii e resine, che diventano
ricercati profumi per gli ambienti.
A questi si aggiungono particolari
diffusori di ambienti

con bastoncini in bamboo.
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Equilibrio giusto
per ogni Spazio

Da oltre 35 anni Organizzazione
Orlandelli veste i garden center e i negozi
di fiori e piante, trovando l'equilibrio
giusto per ogni spazio. Tra le aziende
promotrici di Myplant & Garden, in fiera
ha presentato i servizi offerti per il punto
vendita: arredo centri di giardinaggio,
fornitura di bancali ed espositori, oltre
che di attrezzature e carrelli. Inoltre,
l'azienda accompagna i punti vendita nella
progettazione e realizzazione di spazi
espositivi all'avanguardia e su misura.



