
Fiere di Francoforte: nasce  Home of 
Consumer Goods
Grande novità in casa Messe Frankfurt: nasce Home of Consumer 
Goods, il nuovo concept fieristico che riunisce le mostre Ambiente, 
Christmasworld e Creativeworld. Nel 2023 le tre fiere si terranno 
contemporaneamente creando un’offerta unica e completa di prodotti 
e soluzioni sinergiche tra visitatori, espositori e media del settore.
“Il mercato si è evoluto - ha spiegato Detlef Braun, direttore gene-
rale di Messe Frankfurt, durante la conferenza stampa dello scorso 
febbraio - e per rimanere all’avanguardia era necessario compiere un 
passo strategico per mantenere il monopolio internazionale e posizio-
narci come la fiera più importante al mondo”.
Le tre fiere, Ambiente, Christmasworld e Creativeworld, si espan-
deranno e i loro concept saranno maggiormente sviluppati. Questa 
nuova visione si concretizzerà nelle nuove aree Ambiente Working, 
perché l’ufficio è un concetto che è stato rivoluzionato in questi ultimi 
anni, Ambiente Giving dedicata alla cancelleria, nell’introduzione di 
confezioni e nastri all’interno di Christmasworld e di materiali per la 
scrittura creativa e utensili per dipingere e disegnare in Creativeworld. 
Anche la nuova struttura dei padiglioni è concepita per presentare al 
meglio questo nuovo concept. Christmasworld si svolgerà nei padi-
glioni 5.0, 5.1, 6.0, 6.1 e 6.2, mentre l’area dedicata alle confezioni 
e ai nastri sarà posizionata nel padiglione 6.1.
L’appuntamento a Francoforte è dal 3 al 7 febbraio 2023 per Ambien-
te e Christmasworld, mentre dal 4 al 7 febbraio per Creativeworld.

�  www.consumergoods-frankfurt.com

IL RITORNO IN PRESENZA DI MYPLANT

Dal 23 al 25 febbraio si è svol-

ta a Milano la sesta edizione di 

Myplant & Garden, la mostra del 

florovivaismo di Fiera Milano, che 

ha accolto, in presenza e in sicu-

rezza, 650 aziende espositrici e 

18.650 visitatori professionali.

Nonostante le incertezze di que-

sti anni, cui si sono aggiunte quelle degli ultimissimi giorni, Myplant ha 

accolto 650 espositori, il 20% dei quali proveniente dall’estero, soprat-

tutto Olanda, Danimarca, Germania e Francia. Lo spazio espositivo, circa 

45.000 mq, è stato ristretto a 3 padiglioni (12, 16 e 20) rispetto ai 4 pre-

visti per alcune defezioni tra gli espositori. Tra i 18.650 visitatori c’erano 

116 delegazioni internazionali provenienti da 30 paesi, soprattutto dall’Eu-

ropa, il principale mercato di sbocco dei prodotti italiani (84% dell’export), 

ma con una buona presenza di operatori dall’Est Europa (44% dei buyer 

esteri), dal bacino meridionale del Mediterraneo (10%) e dal Medio Orien-

te, importante mercato florovivaistico emergente.

“Ciò che è accaduto - spiega il comunicato ufficiale di Myplant & Gar-

den - è qualcosa di straordinario. Le aziende hanno risposto al richiamo 

di Myplant riconoscendone il valore, e i visitatori si sono mobilitati. Le 

energie messe in campo da tutti si sono sommate e moltiplicate. Abbia-

mo attivato nuove straordinarie collaborazioni, avviato progetti nuovi da 

sviluppare e irrobustito la solidità di molte situazioni: lavoriamo già su 

alcuni aspetti da rafforzare e ingrandire - anche in termini di spazi espo-

sitivi - nei padiglioni di Fiera Milano Rho nei prossimi anni”.

La prossima edizione di Myplant & Garden si terrà 22 al 24 febbraio 2023.

�  www.myplantgarden.com


