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SPECIALE

GIARDINAGGIO

IL MERCATO E IN COSTANTE CRESCITA, GRAZIE ANCHE ALLE PRODUZIONI DOMESTICHE

Fiori e piante in terrazzo

L'anno scorso le vendite del settore
hanno toccato quota 2,8 miliardi,
con un aumento di 100 milioni ri-
spetto a due anni prima.

Aumento dei prodotti biologici e delle
micro-produzioni domestiche. Sono
questi i due trend piti interessanti all'in-
terno del mercato del giardinaggio
italiano, che nella sua totalita mostra
numeri in continua crescita. Gli ultimi
dati, sviluppati da Myplant (salone
internazionale del verde in programma
ogni anno a Milano) parlano di un
trend in aumento di 100 milioni di euro
in due anni, dal 2017 al 2019, e diuna
quota di vendite del gardening italiano
che ha raggiunto, I'anno scorso, i 2,863
miliardi di euro. La sempre maggiore
diffusione di tematiche ambientali
ha sicuramente favorito I'aumento
delle vendite dei prodotti biologici,
ma anche l'installazione di piccoli
giardini sui terrazzi della case, anche

La maggiore attenzione
alle tematiche ambientali
sta trainando le vendite
dei prodotti biologici

in citta. Sui balconi non sono solo
posti fiori colorati, ma anche spezie,
erbe da cucina e piccoli ortaggi. Cio
¢ stato reso possibile anche dalla dif-
fusione di sistemi tecnologici smart e
a controllo da remoto che facilitano il
lavoro. Alcuni esempi sono i tosaerba
robotizzati, gli impianti di irrigazione
automatizzati e gli utensili elettrici per
il giardinaggio. La "primavera" del
comparto verde, un mercato piutto-
sto maturo sia in Italia che nel resto
dell'Occidente, si sta verificando per
l'aumento degli orto-giardini in conte-
sto urbano e la tendenza non si fermera
nei prossimi anni; secondo dati delle
Nazioni Unite, in Italia otto cittadini
su dieci risiederanno nelle citta entro il
2050. Molti di questi vorranno creare
un angolo verde e sostenibile nelle
proprie abitazioni.

Sempre piu persone che vivono in citta scelgono di installare degli orto-giardini anche in piccoli spazi




