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MYPLANT & GARDEN: A 6.7 EDICAO
ACONTECERA EM FEVEREIRO DE 2022

Myplant & Garden, a International Green Expo, adia seu encontro com os operadores da industria de
jardinagem para fevereiro de 2022. O adiamento foi estabelecido seguindo as ultimas regulamentacbes

do governo italiano, que levam em consideragéo o cendrio global das atuais pandemias.

“A mudanca de datas — explicam os organizadores — foi necessaria e totalmente compartilhada com
nossos parceiros. Em 2021 trabalharemos para dar visibilidade aos nossos expositores através da
plataforma web , a organizacao de reunides online e em todas as ocasifes em que

possamos trabalhar presencialmente.”
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Myplant trouxe de volta ao foco dos mercados internacionais uma industria em declinio, como
confirmam os ultimos dados do Ministério da Agricultura italiano. O evento apresenta canais
inovadores, oportunidades de negocios, momentos de compartilhamento e contato com as tendéncias

mais inovadoras do setor.

Adiar a Myplant no cenario atual € um gesto de respeito e reconhecimento a todos aqueles que tém
grandes expectativas com a feira. A atual situacéo de incerteza envolvendo normas, saude, economia

e a propria organizacéo do evento teria certamente penalizado todos os atores envolvidos.


http://myplantonline.com/

“O compromisso continua a ser o de organizar uma feira de negécios que comprove a sua reconhecida
lideranca internacional, mantendo os elevados padrdes do evento, também no que diz respeito aos

visitantes e a todas as parcerias envolvidas.”

Depois de promover e firmar apelos junto de instituicbes com diversos representantes da industria de
jardinagem, com o objetivo de evidenciar as dificuldades e encontrar solu¢bes adequadas para as
empresas que atuam no setor, a Myplant apela agora a prépria sobrevivéncia da indastria de feiras —

publico e privado — para que se torne uma prioridade nas intervengdes do governo.

De acordo com os dados apresentados pela AEFI aos Ministérios qualificados, 200.000 empresas
elegem anualmente as feiras italianas como recurso estratégico para 0 seu crescimento e
desenvolvimento. As feiras comerciais italianas geram mais de 60 mil milhées de euros de receita e

representam metade das exportacdes italianas no mundo.

“Pedimos que as feiras sejam levadas em consideragéo pelo seu valor € pelos lucros que ajudam a
gerar. As feiras de negdécios sao e sempre terdao um papel funcional na promocao de produtos ‘Made in
Italy’ em todo o mundo. Deixar os organizadores de tais eventos sem qualquer tipo de apoio significa

desmantelar uma forga motriz da economia italiana.”



