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la Repubblica

Marketing verde
oli alberiin dono
dalle aziende

di Federica Venni

Hanno cominciato con la sponso-
rizzazione dell’aiuola davanti al
proprio quartier generale con
quei cartelli «il verde & curato
da...» che ormai tappezzano mez-
za citta. Oggi, l'atlivismo green
delle imprese si quantifica (an-
che) in alberi regalati a parchi,
giardini e scuole. E la nuova ten-
denza di molti marchi che, soprat-
tutto nel corso di quest’anno, han-
no donato o promesso migliaia di
piante e piantine al Comune. I ri-
flettori che Greta Thunberg e i
suoi ragazzi hanno acceso sui te-
mi ambientali stanno facendo ef-
fetto: il trend & chiaro, investire
nel green paga, sotto diversi aspet-
ti. Non & solo questione di filantro-
pia, dunque, ma di marketing e po-
licy aziendali. Fresca di annuncio
e la donazione, da parte di Gucci,
di mille alberi al progetto Foresta-
Mi del Comune.
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\“A]beri in dono aMilano™
E l'ora del marketing verde

Migliaia ormai le piante regalate dalle imprese per parchi, piazze, cortili scolastici
Citta capofila dell’effetto Greta sulle aziende. Il Comune: “C’é una nuova sensibilita”

diFederica Venni

Hanno cominciato con la sponsoriz-
zazione dell’aiuola davanti al pro-
prio quartier generale con quei car-
telli «il verde & curato da...» che or-
mai tappezzano mezza citta. Oggi,
I'attivismo green delle imprese si
quantifica (anche) in alberi regalati

a parchi, giardini e scuole. E la nuo-
va tendenza di molti marchi che, so-
prattutto nel corso di quest’anno,
hanno donato o promesso migliaia
di piante e piantine al Comune. I ri-
flettori che Greta Thunberg e i suoi
ragazzi hanno acceso sui temi am-
bientali stanno facendo effetto: il
trend & chiaro, investire nel green
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paga, sotto diversi aspetti. Non € so-
lo questione di filantropia, dunque,
ma di marketing e policy aziendali.

Fresca di annuncio € la donazio-
ne, da parte di Gucci, di mille alberi
al progetto ForestaMi del Comune.
Un regalo che risponde ad un crite-
rio ben preciso, il principio di com-
pensazione che permette alle impre-
se di conseguire una certificazione
Iso per la gestione sostenibile di al-
cune manifestazioni. La scorsa setti-
mana, altro caso, sono stati annun-
ciati 200 nuovi alberi al Parco Nord
da parte di Myplant & Garden, la fie-
ra professionale dell’orto-florovivai-
smo che viene allestita tutti gli anni
alla Fiera di Rho. Assecondando lo
stesso meccanismo anche Triumph
Group International, l'organizzato-
re del maxi congresso di dermatolo-
gia tenutosi in citta, haregalato alcu-
ni alberi sempre al Parco Nord. 1
marchio Mellin invece la prossima
settimana iniziera a piantumare al-
cuni dei 100 esemplari che andran-
no ad ombreggiare un’area di fronte
all’'ospedale San Paolo: qui il princi-
pio arriva da una norma che preve-
de di piantare un albero ogni nuovo
nato.

Passeggiando in via Santa Rade-
gonda e in alcuni tratti di via Vittor
Pisani si possono scovare dieci pian-
te firmate Rinascente mentre diver-

si cortili scolastici potranno presto
essere abbelliti da nuove piante
sponsorizzare da Axa (100 mila euro
diinvestimento). Ai giardini Lucarel-
li del quartiere Feltre si trovano 50
alberi piantumati da Yamaha Motor
nell’ambito del progetto Treecity,
mentre 13 piante in vaso ornano via
Solferino grazie all'iniziativa di Bi-
sazza Spa che ha li il suo showroom.
A questi siaggiunge il progetto seMi-
niAmo che ha come partner 'agen-
zia di comunicazione Zack Good-
man e che in totale ha arricchito la
citta con 80 alberi e centomila pian-
tine tra piazza della Scala, piazza Du-
ca d’Aosta, piazzale Accursio e via
Giambellino.

«Le aziende oggi devono rispon-
dere alle nuove istanze ambientali —
spiega Stefano Pogutz, docente di
Corporate Sustainability all'univer-
sitd Bocconi — e in questa direzione
vanno le loro scelte strategiche. Se
pensiamo, ad esempio, che per le
grandi imprese esistono profili di ri-
schio finanziario legati al clima ca-
piamo la portata del fenomeno». E il

motivo per cui «imprese come Enel
spostano il loro business dalle ener-
gie fossili alle rinnovabili». A cid si
aggiunge «il “give back”, moltoin vo-
ga nei paesi anglosassoni e adottato

la Repubblica stz

oggi anche in Italia, un principio fi-
lantropico basato sul concetto dire-
stituzione alla societa. Un’azienda
che opera all'interno di una commu-
nity ha la volonta di tornare alla
community e questo ha ovviamente
un impatto positivo sul brand e sul-
lareputazione dell'impresa stessa».

Al privati che donano si aggiungo-
no poi anche le associazioni di cate-
goria. La Camera nazionale della
moda ad esempio, in occasione
dell'ultima edizione della Fashion
Week, ha donato le quasi ottomila
piante — tra gaura, anemoni, bou-
ganville e graminacee — utilizzate
per il progetto “Green Carpet Fa-
shion Awards Italia 2018". Anche Fe-
derlegno, una volta chiuso il Salone
del mobile, ha regalato al Comune

le piante della composizione firma- 4 :
ta da Carlo Ratti per il padiglione Le cesstont a”e aree

temporaneo di piazza Duomo. pubbliche SONo spesso
Doni a parte, poi, si apre il capito- .
lo delle sponsorizzazioni e delle col- leg aleagr andi

laborazioni tra pubblico e privato .
per la gestione del verde cittadino: e'venu, a”a zona dove

dal 2015 il valore economico degli in- imarchi operano
terventi & passato da circa 600 mila

euro a 1.364.000 del progetto “Cura 0 a progetlli ctvict
eadottail verde pubblico”, a cuivan-
no aggiunte le risorse che Coima e
Fondazione Catella hanno messo
sul piatto per la Biblioteca degli albe-
i,

Il Comune ringrazia: «Tutte que-
ste donazioni — spiega I'assessore a
Verde e Urbanistica Pierfrancesco
Maran — dimostrano una nuova sen-
sibilita da parte delle aziende verso i
temi ambientali. Se vogliamo rag-
giungere I'obiettivo di piantare tre
milioni di nuovi alberi nella Citta
metropolitana entro il 2030 e consi-
derando che oggi ne abbiamo circa
cinque milioni e mezzo, & evidente
come sia necessario moltiplicare gli
sforzi rispetto al passato».

A L'alleanza
LaBiblioteca deglialberia
Porta Nuova é ilmodello
della partnership tra
pubblico e privato su cuiil
Comune conta per il verde

DRIPRODUZIONE RISERVATA

Il Parco Nord |
L'arrivo dei
nuovialberi
donatida Gucci:
I'attenzione
ambientale ha
contagiato
anchela moda




