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#FlorityFair

Grande partecipazione

alla quinta edizione
di Myplant&Garden

Myplant ha superato ancora una volta se stessa e ha chiuso un'edizione
veramente straordinaria per intensita e bellezza con oltre 20mila presenze
(+16,5% rispetto all'edizione 2018).

di Silvia Vigé

silvia.vige@epesrl.it

Dottore agronomo, redazione
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nche quest’anno Myplant&Gar-
den, giunta alla sua 5° edizione,
si consolida senza ormai alcuna esi-
tazione quale fiera del settore floro-
vivaistico e del garden piu seguita
da tutti gli operatori del settore flo-

rovivaistico e del mondo dei garden
center con oltre 20mila presenze
(+16,5% rispetto all’edizione 2018).

Punto di riferimento non solo italia-
no del settore verde e delle filiere
collegate, la tre giorni milanese ha



canalizzato nei padiglioni di Fiera
Milano Rho ben 733 imprese (+12%
sul 2018, 21% dall’estero), oltre
ventimila visitatori, relatori di gran-
de fama e il jet-set internazionale
dei canali di vendita.

Una superficie espositiva di circa
4,5ha ha sfoggiato la grande varieta
di prodotti del comparto florovivai-
stico a 360°. In evidenza il Padiglio-
ne 12 dedicato in parte al mondo del
reciso e della decorazione home
and garden e in parte al verde e al
garden care. Il Padiglione 16 che ha
dato una grande prova di forza e
completezza, concentrando I'offerta
soprattutto sul settore dei fiori e del-
le piante in vaso. Infine il Padiglione
20, dedicato sia agli eventi inerenti il
paesaggio e al verde sportivo che
alla arboricoltura, alla manutenzio-
ne del verde e ai macchinari metten-
do in mostra una grandiosa selezio-
ne di prodotti da vivaio.

Anche in questa edizione molte so-
no state le novita alle quali anche la

nostra Lineaverde ha dato un con-
tributo speciale.

Le novita premiate della
“Vetrina delle eccellenze”

La giuria composta quest’anno da
Renato Ferretti, in qualita di Presi-
dente, Silvano Frigo, Francesca Tra-
bella, Mara Lombardo, Marta Meg-
giolaro, Valter Pironi, ha preso in
esame, nei giorni precedenti la fiera,
tutte le candidature selezionando
quelle da ammettere alla “Vetrina
delle eccellenze”.

Mercoledi 20 & avvenuta la premia-
zione delle 7 categorie in gara:

* nella Categoria A, “Nuove varieta
di piante ornamentali”, ha vinto la
Grevillea Ignite di Floratoscana. La
Grevillea Ignite & un incrocio tra G.
alpina x G. rosmarinifolia, € una
pianta originaria della Nuova Zelan-
da adatta sia alla coltivazione in con-

tenitore che come pianta da bordu-
ra. La pianta vince per la varieta di
colori proposta, per la novita delle

forme e per I'importanza nel paesag-
gismo ed in particolare nello xero-
scaping.
* Nella Categoria B “Nuove varieta di
fiori recisi” il premio é stato assegna-
to alla Rosa Westminister di Gabin
per I'innovativo ed ecologico packa-
ging e per la robustezza e la resisten-
za alle malattie. La rosa si presenta
con un eccezionale color cipria molto
particolare dal sapore antico. Ha una
durata di quasi tre settimane e arriva
ad un’altezza di circa 70cm. Fiorisce
tutto I'anno e ha piccole spine.
* Nella Categoria C “Nuovi assorti-
menti e preparazioni commerciali di
piante ornamentali e di fiori recisi
che abbiano un particolare significa-
to ecologico, ambientale e/o equo-
solidale”, ha vinto la Vinca minor in
zolla dell’azienda agricola Saini Na-
tale. Pianta interessante per |'uso co-
me copri suolo e tappezzante, capa-
ce di controllare le infestanti nonché
innovativa nella preparazione com-
merciale in zolla che seppur pil cara
all’acquisto fa sicuramente abbassa-
re i costi di posa e manutenzione
grazie al “pronto effetto”.
* Nella Categoria D “Innovativi mez-
zi di produzione” il premio e stato
assegnato a Met 52 - Antiziorinco
biologico di ICL, insetticida biologico
rispondente ai requisiti di utilizzo dei
programmi di agricoltura biologica e
di lotta integrata adatto per il con-
trollo di tutti gli stadi di sviluppo del-
I'oziorinco in vivaio. Formulato su
cariossidi di riso a grani medi, Met52
contiene il fungo Metarhizium aniso-
pliae che € un insetticida biologico
naturale. Viene moltiplicato tramite
un processo biotecnologico control-
»>»

La tre giorni milanese ha canalizzato nei padiglioni di
Fiera Milano Rho su una superficie di circa 4,5ha ben 733
imprese, oltre ventimila visitatori, relatori di grande fama
e il jet-set internazionale dei canali di vendita.
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Renato Ferretti, Giampietro D'Adda e Valeria Randazzo durante le premiazioni

“Vetrina delle eccellenze”.

Met 52 - Antiziorinco biologico.
Foto Myplant&Garden.

Quadro. Foto Myplant&Garden.

Mymood App. Foto Myplant&Garden.
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Grevillea Ignite.

lato in grado di mantenere la purez-
za del ceppo e I'elevata vitalita della
colonia. Il formulato puo essere usa-
to per la difesa delle piante allevate
in contenitore di alberi e di arbusti
sia ornamentali che forestali, coltiva-
zioni floreale e piccoli frutti.

* Nella Categoria E “Innovative mac-
chine, attrezzature ed impianti per
la produzione florovivaistica”, ha
vinto il software professionale per la
coltivazione di R3GIS, innovativo si-
stema di controllo da remoto delle
condizioni dei patrimoni arborei e

Vinca minor in zolla.

Sopra, Rosa Westminister.
Sotto, lo stand di R3GIS.

degli impianti di arboricoltura, con-
sente l'introduzione di criteri di colti-
vazione innovativi seppur necessiti
di un sicuro accompagnamento for-
mativo degli addetti.
* Nella categoria F, “Nuovi materiali
edili e/o arredi per la realizzazione
del giardino e del paesaggio” vince
Quadro, giardino del benessere da
interno di Ambra Elettronica per la
possibilita di coltivare piante insolite
all'interno, di facile utilizzo con un
design moderno, materiali innovati-
»»



vi e tecnologie all’avanguardia nel
gardening indoor.

* Nella categoria G, “Vasi e prodotti
per la decorazione”, a vincere & sta-
to il vaso con bretella multiuso My-
mood App di Plastecnic, versatile e
capace di rispondere a una crescen-
te domanda del mercato. Si appende
facilmente, & ideale per chi ha pro-
blemi di spazio e aumenta lo spazio
dedicato alle piante. Lo si puo trova-
re in diversi colori di tendenza.
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Press tour di Lineaverde
Anche quest’anno Lineaverde ha
deciso di dare un contributo signifi-
cativo durante la fiera e cosi abbia-
mo deciso di invitare nuovamente i
colleghi della stampa estera a visi-
tare Myplant&Garden.

Lineaverde, punto di riferimento
informativo e divulgativo nel setto-
re del florovivaismo ornamentale
italiano, & inserita all’'interno del
network internazionale EHN (Euro-

pean Horticolture Network) e gode
di una consolidata rete di contatti
con operatori professionali, giorna-
listi e aziende in tutto il mondo.

Cosi, in collaborazione con My-
plant&Garden abbiamo organizzato
una nuova missione internazionale
alla quale hanno partecipato, in
questa edizione 2019, 20 giornalisti
provenienti dai seguenti paesi: Fin-
landia, Paesi
Bassi, Polonia, Regno Unito, Re-

Germania, Grecia,



pubblica Ceca, Russia, Spagna,
Svizzera, Ucraina e Ungheria.
Nei giorni dal 20 al 22 febbraio, la
stampa internazionale & stata ac-
compagnata in fiera, presso stand
selezionati, e alla scoperta della Bi-
blioteca degli Alberi a Milano, al-
I’OBI Center di San Giuliano Mila-
nese e al Viridea di Rho.
Il primo giorno i giornalisti sono
stati guidati in diversi stand presen-
»>»

1. Compagnia del
Lago Maggiore.

. Floramiata

. Nippon Tree

. Cactusmania
Nirp

Idel

. Vannucci

. Pasquini e Bini
. Sicilia Verde
10. Coplant

11. Rappo

12. Obi

13. Viridea
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Grande soddisfazione da parte della
stampa estera per la fiera e per la vasta
gamma di prodotti florovivaistici di
grande livello che hanno potuto
osservare girando nei vari padiglioni.

ti in fiera. Partendo dal padiglione
16 hanno visitato per primo lo stand
di Compagnia del Lago, sono poi
passati da Floramiata, Nippon tree,
Cactusmania, Nirp Internationale e
IDEL. Infine abbiamo proseguito il
tour nel padiglione 20 per visitare
alcuni vivai e aziende quali: Vannuc-
ci, Pasquini&Bini, Sicilia Verde, Co-
plant e Rappo.

Il giorno dopo é stato dedicato a vi-
sitare alcune realta milanesi. Siamo
partiti dalla Biblioteca degli Alberi,
parco di nuova apertura del Comu-
ne di Milano, dove i giornalisti, do-
po una descrizione delle peculiarita
del progetto, sono stati accolti da
Nada Forbici, presidente di Assoflo-
ro Lombardia, e da Paolo Arenti,
presidente del Consorzio Distretto
Florovivaistico Plantaregina, che
hanno illustrato alcune delle pecu-
liarita della produzione italiana e
soprattutto il primato che abbiamo
sul resto d’Europa inerente il Bonus
Verde.

Siamo poi passati a visitare uno de-
gli ultimi OBI realizzati a San Giuli-
no Milanese. In questa sede sono
state illustrate le strategie di marke-
ting inerenti il comparto del garden.
Nel nostro paese OBl & presente
con 56 punti vendita dislocati prin-
cipalmente nel Centro Nord. Da
sempre OBI dedica molta attenzio-
ne al settore del giardinaggio dove
offre alla propria clientela un ampio
assortimento di piante di qualita e
la consulenza, in ogni punto vendi-
ta, di un team esperto in grado di
fornire le migliori soluzioni e pro-
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getti per I'allestimento di spazi ver-
di. La cura verso il mondo del gar-
den contraddistingue la multinazio-
nale tedesca leader in Europa nel
fai-da-te e giardinaggio e la diffe-
renzia dalle altre insegne competi-
tor della grande distribuzione.
Proprio l'esposizione delle piante
nei punti vendita OBI in Italia dimo-
stra un’attenzione particolare: le
piante da interni sono infatti pre-
sentate in base al criterio dell’alter-
nanza della macchia colore, mentre
per quanto concerne |'area esterna
la presentazione segue I'andamen-
to delle stagionalita.

Affinché il cliente possa ricevere
sempre consigli e suggerimenti sul-
le piante da acquistare e sulle cure
da dare, OBI ritiene estremamente
fondamentale la formazione profes-
sionale degli addetti al reparto gar-
den nei punti vendita. Le piante da
esterno provengono per la gran
parte da vivaisti italiani mentre
quella da interno dall’Olanda e dalla
Germania.

Proseguendo il press tour siamo
giunti al Viridea Garden Center di
Rho. Abbiamo rivisto Mark Colin
Major responsabile commerciale di
Mixto, gia incontrato il giorno pri-
ma in fiera, che ha illustrato questo
innovativo tappeto erboso ibrido
tra naturale e rinforzato adatto ad
impianti sportivi e non solo. Sono
stati illustrati i diversi impieghi e le
varie realizzazioni in molti grandi
stadi di tutta Europa e non solo. La
vista all’interno del garden & prose-
guita con Luca Pelliciari, responsa-

bile ufficio comunicazione. Molte e
attente sono state le domanda fatte
dai nostri giornalisti in merito alla
gestione del garden.

Il primo Viridea Garden Center na-
sce nel 1997 a Cusago, seguendo
I'esperienza di Rappo Srl, azienda
nata nel 1983 dall’idea di Fabio Rap-
po, attiva nel campo del giardinag-
gio professionale e in particolare
nella progettazione e installazione
di spazi verdi, occupa una superfi-
cie totale di 35.000 metri quadrati,
5.500 dei quali sono coperti. Nel
2001 nasce il secondo Garden Cen-
tre a Rho (53.000 mq complessivi,
8.500 indoor) in un contesto ideale
in termini di logistica: sull'autostra-
da Sempione, a soli 3 chilometri
dalla tangenziale ovest di Milano e
dalla struttura fieristica di Rho.
L'architettura del centro giardino
Viridea Garden evoca il tipico desi-
gn di una serra con struttura in le-
gno e grandi superfici in vetro che
creano una continuita spaziale tra
interno ed esterno.

Le dimensioni dei centri garden so-
no intenzionalmente non troppo
estese per consentire una ben orga-
nizzata visita in negozio e per ga-
rantire un'offerta completa e ben
organizzata delle sue gamme di
prodotti. Queste strutture a basso
impatto ambientale sono prevalen-
temente orizzontali in orientamen-
to, raggiungendo altezze massime
che vanno da 5 a 6,5 metri.

Viridea offre una vasta gamma di
prodotti (circa 100.000 articoli) sud-
divisi nelle seguenti categorie: serra
calda (piante interne), serra fredda
(piante esterne), alberi vivaio, fiori,
mobili da giardino, giardinaggio,
negozio di animali, Home Decor e
Geo show.

Molto soddisfatti del tour e allietati
da quanto visto, i giornalisti sono
poi rientrati in fera per poter prose-
guire la visita dei tre padiglioni
espositivi di Myplant&Garden. W
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