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Fiere 

Myplant & Garden,  
le date del 2022 
Ufficializzate le date della più importan-

te kermesse professionale italiana del 

florovivaismo, del garden e del paesag-

gio: la VI edizione di Myplant & Garden 

si svolgerà dal 23 al 25 febbraio 2022 nel 

quartiere fieristico di Fiera Milano-Rho. 

Una notizia importantissima per i mer-

cati italiani e internazionali, una scossa 

potente per il rilancio produttivo, com-

merciale ed economico post-covid.  

Secondo i dati AEFI – Associazione Esposizioni e Fiere Italiane – presentati ai Ministeri competenti, 

200.000 imprese scelgono ogni anno le fiere italiane quale asset strategico di crescita e sviluppo. Fiere 

italiane che generano un indotto che supera i 60miliardi di euro e determinano la metà dell’export trico-

lore nel mondo. In questa cornice, la fiera Myplant ha riportato rapidamente al centro dei mercati inter-

nazionali un’intera industry, offrendo a un parterre sempre più qualificato nuovi canali da esplorare, oc-

casioni di business, confronto e contatto coi trend e le innovazioni più significative del settore. Nonostan-

te le dichiarazioni governative, il settore fieristico italiano – secondo player europeo e quarto al mondo – 

è ancora in attesa, dal 2020, dei ristori e degli indennizzi promessi. Una situazione che, come affermato 

nel recente comunicato dell’AEFI, sta lasciando senza supporto le realtà organizzative fieristiche portatrici 

di ricchezza per il sistema-Paese, creando una pericolosa “asimmetria di mercato” coi competitor inter-

nazionali. Tuttavia, se le scelte industriali e strategiche istituzionali sembrano rimanere ancora oggi mio-

pi, Myplant & Garden presenterà a febbraio 2022 il meglio delle produzioni, delle proposte, delle tecno-

logie, delle innovazioni agli operatori delle filiere del verde vivo e costruito. Lo farà nel rispetto delle nor-

me sanitarie vigenti e per il rispetto verso le migliaia di aziende e professionisti che in questi anni hanno 

condiviso un fenomeno fieristico fatto di esperienze, affari e relazioni unico nel panorama internazionale, 

rendendolo col proprio lavoro sempre più grande e completo. n  www.myplant.it

Novità varietali 

Dahlia Sincerity, esplosione di colore e di vendite 
Dopo aver vinto FleuroStar lo scorso anno, la domanda di mercato per Dah-

lia Sincerity è esplosa e l’allevatore Syngenta Flowers ha triplicato la sua 

produzione di talee per soddisfare gli ordini. Ora, con l’inizio della stagione, 

l’allevatore sta lanciando un’identità di marchio dedicata e offre ai suoi part-

ner una serie completa di materiali di marketing per stimolare ulteriormente 

le vendite di questa dalia vincitrice a livello di distribuzione e vendita al det-

taglio. L’identità che è stata sviluppata per supportare il percorso commer-

ciale di Dahlia Sincerity è stata ispirata da forti marchi esclusivi. In linea con 

la brand identity sviluppata, sono stati realizzati nuovi lifestyle visual da uti-

lizzare nelle pubblicità, sui social media, nei cataloghi e nelle newsletter. 

L’impostazione di fine estate con molte erbe e tonalità neutre offre lo sfondo 

eccellente per i fiori che possono raggiungere fino a 20 cm di diametro.   n    


