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Né la pandemia né gli scioperi 

dei mezzi hanno fermato la se-

sta edizione di Myplant&Garden che 

si è tenuta dal 23 al 25 febbraio 

presso il quartiere fieristico di Fiera 

Milano-Rho. 

Un numero altissimo di visitatori (so-

no state sfiorate le 19mila presenze) 

che hanno percorso i circa 45mila me-

tri quadri di padiglioni espositivi.  

Nonostante le incertezze di questi an-

ni Myplant è stata in grado di organiz-

zare l’incoming di 116 delegazioni uf-

ficiali di buyer internazionali da trenta 

Paesi, soprattutto dall’Europa, princi-

pale mercato di sbocco dei prodotti 

italiani (84% dell’export), il 44% dei 

quali dall’Est Europa, dal bacino meri-

dionale del Mediterraneo (10% dei 

buyer) e dal Medio Oriente, importan-

te mercato emergente floricolo, vivai-

stico e progettuale (10% dei buyer). 

Le delegazioni si sono dichiarate am-

piamente soddisfatte e colpite per la 

qualità della manifestazione e l’offerta 

straordinaria per quantità e varietà 

delle proposte degli espositori. 

Il Padiglione 12 si è sicuramente di-

stinto quale aera più colorata e vivace 

di tutto il quartiere fieristico, dedicato 

da un lato al mondo del fiore reciso e 

della decorazione home & garden, 

dall’altro al verde, al garden care e al-

le soluzioni per i punti vendita. Part-

ner esclusivo di Myplant per l’edizio-

ne 2022, PANTONE® che ha presenta-

to in anteprima in fiera l’anticipazione 

delle collezioni colore primavera/esta-

te 2023 ispirate dalla nuova palette 

Myplant 2022, un successo
Myplant&Garden è stata la prima fiera dell’anno che  
ha indubbiamente dato il via a tutti gli eventi legati al 
verde a cui parteciperemo nel 2022. Grande la presenza 
degli espositori e del pubblico specializzato.

di Silvia Vigé 
silvia.vige@epesrl.it 
 
Dottore agronomo, redazione 
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Metaverse. 

Il Padiglione 16 ha invece dato prova 

di forza e completezza, concentrando 

l’offerta soprattutto sul settore dei fio-

ri e delle piante in vaso.  

Il Padiglione 20, ritmato dagli eventi 

dedicati al paesaggio e al verde spor-

tivo da un lato, alla arboricoltura, alla 

manutenzione del verde e ai macchi-

nari dall’altro, ha messo in mostra 

una selezione di prodotti da vivaio, 

proponendo con efficienza e vitalità le 

potenzialità di una sinergia sempre 

più necessaria tra il mondo dell’archi-

tettura green, della pianificazione ur-

bana, della fornitura e della manuten-

zione del verde, sia esso sportivo, 

pubblico, privato e dell’accoglienza. 

Tra le molteplici iniziative da eviden-

ziare la presentazione di due nuove 

realtà importati nel settore florovivai-

stico che sono state presentate il 23 

febbraio: A.F.F.I. e Verde Latina. 

Per prima, è stata presentata l’Asso-

ciazione floricoltori e fioristi italiani 

(A.F.F.I.) nata con lo scopo di promuo-

vere la filiera florovivaistica nazionale 

attraverso corsi di formazione e la 

realizzazione di eventi promozionali di 

livello nazionale.  

L’associazione è stata costituita tra 

produttori di fiori recisi, fioristi e tito-

lari di scuole di arte floreale. 

La necessità di istituire un momento 

associativo che consentisse di portare 

avanti iniziative promozionali per il 

segmento e la filiera del fiore reciso e 

in vaso, delle fronde e dell’arte florea-

le (quali eventi, corsi di formazione, 

concorsi, mercato telematico, etc.) ha 

unito un gruppo di professionisti del 

settore per intraprendere un nuovo 

percorso di filiera in casa Coldiretti. 

Oltre al marchio, alla presenza di una 

super testimonial, la signora Emma 

Coriandoli, è stato presentato il primo 

sistema di imballaggio per i fiori rea-

lizzato con materiale completamente 

biodegradabile. 

La sinergia tra A.F.F.I. e le cooperative 

associate per la fornitura dei meravi-

gliosi fiori italiani e Bloom’s Acca-

demy di Patrizia di Braida ha portato 

alla realizzazione dell’ingresso al Padi-

glione 12 con uno spettacolare gioco 

di cerchi e specchi. 

Anche la Camera di Commercio Frosi-

none-Latina ha scelto Myplant&Gar-

den per presentare il piano di valoriz-

zazione del florovivaismo della pro-

vincia di Latina, settore che nei primi 

nove mesi del 2021 ha visto crescere 

l’export del 28%. Realizzato con il con-

tributo di Unioncamere Lazio, il piano 

ha previsto diverse azioni concrete, 

»»

Un numero altissimo di visitatori  
(so no state sfiorate le 19mila presenze)  
che hanno percorso i circa 45mila me tri 
quadri di padiglioni espositivi. 

Speciale presenza di Pantone all'interno 
del Pad.12.

Presentazione del marchio A.F.F.I.
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tra cui la creazione del marchio di 

qualità Verde Latina: etica, sostenibi-

lità e riconoscibilità, le parole chiave 

del marchio. 

La Camera di Commercio Frosinone-

Latina, stimolato il dialogo con le 

realtà imprenditoriali del settore e in-

dividuate le principali criticità da af-

frontare, con il supporto di Agro Ca-

mera – Azienda Speciale della Came-

ra di Commercio di Roma – ha messo 

in atto un piano di valorizzazione a 

supporto della competitività e del po-

tenziamento economico e produttivo. 

Il marchio Verde Latina-Piante e Fiori 

chiede ai produttori aderenti di assi-

curare una serie di buone pratiche per 

una gestione ecocompatibile delle 

produzioni, al fine di ottenere prodotti 

riconoscibili grazie a un marchio di 

garanzia. 

Molti anche i convegni che si sono al-

ternati e che hanno toccato temi im-

portanti quali: l’importanza del verde 

per la qualità della vita, la salute e il 

benessere dentro e fuori gli ambienti 

domestici e urbani, la rigenerazione 

delle città, l’opportunità e le criticità 

interne ed esterne al settore – PNRR, 

bonus verde, transizione energetica, 

transizione ecologica, fabbisogno e 

costi imprenditoriali nonché cambia-

menti climatici, qualità della vita, bel-

lezza, salute, abitudini green, verde 

sportivo, Innovation Technology, 

Green Business, ambiente, sostenibi-

lità, innovazione e trend di consumo. 

Ad aprire la sessione degli incontri, il 

23 febbraio, è stato il convegno orga-

nizzato da Assoverde e Confagricoltu-

ra con la presentazione del progetto 

del nuovo Focus 2022 del Libro Bian-

co del Verde, su “La Salute e il Verde. 

Il Verde e la Salute. Parchi della Salute 

per un Neo-Rinascimento del Verde e 

della sua Cura”. 

In continuità con gli obiettivi della pri-

ma edizione, il progetto del nuovo Fo-

cus 2022 del Libro Bianco del Verde 

parte da una stretta collaborazione 

con l’Istituto Superiore di Sanità e con 
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Presentazione del marchio Verde Latina.

Convegno organizzato  
da Assoverde.

Convegno organizzato da SIA.
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il CREA - Consiglio per la Ricerca in 

Agricoltura e l’Analisi dell’economia 

Agraria – e il coinvolgimento di figure 

professionali eterogenee, afferenti al 

mondo medico-sanitario, a quello del-

la psicologia, oltre a quello altrettanto 

segmentato degli operatori del verde, 

con l’obiettivo di definire congiunta-

mente i requisiti prestazionali – gli 

“standard minimi di qualità” nelle di-

verse fasi di progettazione, realizza-

zione, manutenzione, gestione – ed il 

fine concreto di realizzare un prodotto 

ben definito: i parchi della salute. 

Tra gli interlocutori istituzionali che 

sono intervenuti: Attilio Fontana – 

Presidente della Regione Lombardia; 

Elena Grandi - Assessore al Verde del 

Comune di Milano; Rosi Sgaravatti - 

Presidente Assoverde; Matteo Lasa-

gna - Vice Presidente Confagricoltura; 

Carlo Gaudio - Presidente CREA; Luigi 

Fiorentino - Capo di Gabinetto del Mi-

nistro dell’Istruzione. 

Il 24 febbraio invece la SIA (Società 

Italiana di Arboricoltura ONLUS) ha 

presentato in anteprima nazionale il li-

bro “Potatura degli alberi” dove ven-

gono declinati gli standard di potatura 

europeo: Etps (European Tree Pru-

ning Standard). Il dr. Paolo Pietrobon 

ha illustrato le linee guida e il lavoro 

sinergico che è stato fatto con le altre 

delegazioni europee al fine di trovare 

un corretto standard comunitario per 

tutti gli stati. Da tempo nel settore si 

sentiva la necessità di un linguaggio e 

una terminologia comuni per identifi-

care le corrette tecniche, procedure e 

requisiti relativi alla gestione del patri-

monio arboreo urbano. 

L’entusiasmo per la ripartenza e il ri-

trovarsi dopo tanto tempo sono stati i 

due ingredienti fondamentali nell’ar-

co delle tre giornate che sono state 

veramente intense e produttive.  

L’incertezza sulla partenza della fiera 

ha penalizzato sicuramente alcuni 

momenti a cui eravamo abituati e 

legati quali ad esempio “La vetrina 

delle eccellenze”. Nessun prodotto, 

vegetale e non, è stato messo in 

particolare luce ma anche questo ha 

lanciato un segnale importante, ov-

vero che nonostante i momenti diffi-

cili che abbiamo passato chi ha ve-

ramente vinto è stata la ferma deter-

minazione e l’indiscussa tenacia di 

tutti gli espositori che hanno credu-

to nell’evento e che non si sono fer-

mati mai portando avanti comun-

que le nuove tendenze nel mercato 

florovivaistico.  n 
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