NEWS

Undici anni di Aicg, convegno a Myplant
La filiera del verde fra «cambiare, educare, agire»

Undici anni di Aicg e di convegni rivolti non solo agli associati
ma a tutta la filiera del verde per dare una visione chiara e una
fotografia aggiornata del settore. |l titolo del convegno, che

si conferma come uno dei principali appuntamenti del settore
florovivaistico in Italia e che vedrd la partecipazione numeroso
pubblico tra centri di giardinaggio, professionisti e aziende del
settore, sard «Verdi connessioni. Cambiare, educare, agire» in
calendario dal 22 al 24 febbraio alla Fiera Milano all’interno
di Myplant. Aicg, associazione italiana centri giardinaggio,
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& un’associazione senza scopo di lucro con sede a Verona

costituita nel 2012 per sviluppare un’identita professionale e un

processo virtuoso di sviluppo delle aziende che operano nel settore specializzato del giardinaggio

e florovivaismo fra centri di giardinaggio o garden center. L'associazione ha lo scopo di tutelare,
qualificare, promuovere e sviluppare la cultura del verde all’interno dei centri giardinaggio e si pone
come segmento fondamentale della filiera florovivaistica italiana.

Il calendario Antonio Carraro
sold out in un attimo

«Avanti semprel» & il titolo del calendario Anto-
nio Carraro 2023. Una pubblicazione che rimar-
ra negli annali dell’azienda in quanto dedicata
all’'omonimo presidente recentemente scomparso.
Antonio Carraro lascia un’ereditd importante:
un‘azienda che ha fatto la storia del Made in
ltaly, contribuendo alla svolta industriale italiana
ed europea in una delle fasi di maggiore dina-
mismo e trasformazione economica e sociale del
secolo scorso. Dalla sua prima edizione datata
1963 ad oggi, il calendario & diventato via via
un oggetto cult per tutti gli appassionati e i clienti
dell’azienda.

La pubblicazione 2023 ha riscosso un successo
senza precedenti, andando completa-
mente esaurita ancor prima della fine
dell'anno. Le immagini di ogni mese,
vedono cosi abbinate foto dei modelli
di trattori piv recenti, con scatti di atti-
mi di vita del presidente.

«Avanti sempre!» era uno dei motti di
Antonio Carraro che nella vita ha sem-
pre perseguito il sogno di «costruire il
trattore piv bello del mondo» attraver-
so un percorso imprenditoriale ispirato
da un’innovazione costante, nel solco
della tradizione e della sostenibilita.

Cifo ad Interpoma col pensiero
fisso della sostenibilita

Totalmente incentrato sulla sostenibilita in agricol-
tura, lo spazio che ha ospitato Cifo nell’ambito di
Interpoma, |'importante fiera internazionale dedi-
cata al mondo delle mele che si & svolta Bolzano
dal 17 al 19 novembre. «Essere sostenibili», ha
evidenziato Pierluigi Picciani, direttore marketing
e commerciale di Cifo, «significa avere a cuore la
salvaguardia delle risorse naturali, ma al tempo
stesso difendere il reddito dell’agricoltore e ga-
rantire la sicurezza alimentare dei consumatori,
attraverso |'utilizzo di materie prime di provenien-
za certa».

Un obiettivo, quello della sostenibilita, che Cifo
persegue fin dal 1965, e che rappresenta un
punto di riferimento fin dalle fasi di ricerca e svi-
luppo, mirando sempre ad oftenere prodotti in
grado di dare risultati oftimali pur senza ecce-
dere nelle somministrazioni, e che consentano di
risparmiare anche nei consumi di acqua.
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