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iù certezze che dubbi, nonostante tut-
to. La musica di sempre, stonature com-
prese. Gli interrogativi sparsi lungo il 
cammino, la durezza degli ultimi mesi, 

un quadro che proprio sereno non è. Controvento 
ancora una volta il giardinaggio, costretto a far 
fatica anche solo per muovere un passo. Trascina-
to all’indietro da mille folate, ma anche sicuro che 
alla fine dei conti in un modo o nell’altro l’avrà 
vinta lui. Il mix fra il 2021 e il 2022 racconta di 
un saldo parecchio positivo, fra il ritmo folle dell’i-
nizio e il rallentamento successivo. Fisiologico. 
Difficile avere vera euforia, meglio ora rimanere 
coi piedi per terra senza levare però quelle punte 
di azzardo che in ogni caso serve sempre avere. 
Anche se il momento suggerisce soprattutto pru-
denza. Il termometro non è ancora acceso, ma di 
segnali si è sempre in cerca. 
Dopo l’Eima un’altra tappa parecchio indicativa 
sarà Myplant, alla fine di febbraio. Giusto alle so-
glie della primavera. Il rivenditore temporeggia, il 
cliente finale anche. Il mercato è lì, ad attendere. 
A guardarsi attorno, cercando lo spunto per par-
tire davvero. Per provare a correre. Non facile, 
però si può fare. È già successo tante volte, pur 
nella tempesta. Riflette lo specialista, guardando-
si anche attorno, sicuro che presto non sarà come 
prima e che il suo punto vendita dovrà inevitabil-
mente cambiare. 
Per restare al passo coi tempi sarà necessario 
rimodellarsi, modificare i contorni e soprattutto 
l’essenza del negozio. Non tutti sono pronti, ma 
il cambiamento quando arriva arriva. E di pre-
avvisi ne ha già lanciati. Bella sfida il 2023. In-
trigante, da vincere usando le solite leve. Quella 
della competenza, del servizio, dell’elasticità già 
messa a dura prova dai farraginosi tempi di con-
segna delle macchine. Ritardi inevitabili, quando 
niente viaggiava alla giusta velocità. Ci sono i 
prezzi da sorvegliare, così come tutto il resto. Il 
conto alla rovescia è ormai quasi al termine, mar-
zo dietro l’angolo. Val la pena tirarsi tutti a lucido 
e farsi trovare pronti.  Senza indugiare, nemmeno 
per un istante.
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