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Italiens griune Macht

Angebot an Dingern und Bodenhilfsstoffen wachst.

1-Mailand. Die italienische Pro-
duktion meldet neue Rekord-
werte. Insgesamt umfasste die
Gartenbauproduktion 3,25 Mil-
liarden Euro, was einem Anstieg
von 3,5 Prozent gegeniiber 2023
entspricht. Welche Faktoren
treiben dieses Wachstum an
und wie positioniert sich die
Exportmesse in Mailand?

Dr. Philipp
Schonfeld
Bayerische
Landesanstalt
fiir Weinbau und
Gartenbau,
Veitshéchheim

Vom 18. bis 20. Februar fand
zum 10. Mal in Mailand die
Messe ,Myplant & Garden“
statt. Anldsslich der Er6ffnung
verkiindeten die Messeorgani-
satoren mit 800 Ausstellern,
60.000 Quadratmetern Aus-
stellungsfliche und 27.000 Be-
suchern neue Rekorde. Die
Messe ist seit ihrem Beginn ste-
tig gewachsen und hat sich
weiter entwickelt — insbeson-
dere in den vergangenen zwei
Jahren vergroferten sich so-
wohl die Zahl der Aussteller als
auch die Ausstellungsfliche
deutlich. Offensichtlich zieht
das Messekonzept, Zielstrebig-
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GrofRRe Auswahl an Kiibeln.

keit und Geduld der Messe-
organisatoren zahlen sich aus.

Im zehnten Jahr ihres Beste-
hens hat sie sich unter den
»grinen” Messen nicht nur in
Italien fest etabliert. Das Kon-
zept eines , Schaufensters” be-
ziehungsweise einer Export-
messe fiir den italienischen
Gartenbau hat sich bewihrt.
Lediglich 20 Prozent der Aus-
steller stammten aus dem Aus-
land, hauptsidchlich aus den
Niederlanden, Spanien, Dane-
mark, Deutschland und Frank-
reich, Ein Vergleich mit der
IPM oder GalaBau-Messe in
Deutschland ist aufgrund der

r_den Neuer Rekord
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Ein breites Sortiment an Jungpflanzen gehort dazu.

unterschiedlichen Konzepte
daher wenig zielfithrend.
Unter den Besuchern waren
mehr als 200 internationale
Einkédufer aus 47 Lindern. Die
grofiten Finkaduferdelegationen
kamen aus Saudi-Arabien, den
Vereinigten Arabischen Emira-
ten, Deutschland, Kroatien,
Spanien, Rumanien, China,
Frankreich, dem Maghreb und
der Tiirkei. Kidufer aus dem
mittleren Osten und Zentral-
Asien werden fiir die Messe im-
mer wichtiger. Das war auch
der Hintergrund fiir die erste
Messe ,Myplant & Garden
Middle East“ im November

2025, die dieses Jahr vom 21.
bis 23. Oktober erneut stattfin-
den soll. 160 akkreditierte Jour-
nalisten belegen das grofie In-
teresse internationaler Medien.

Neun Sektoren

Die Ausstellung war wieder the-
matisch in neun Sektoren ge-
gliedert: Baumschule, Zier-
pflanzen, Stadtmoblierung,
Pflanzgefilie, Dekoration,
Landschaftsarchitektur, Service
sowie Maschinen und Technik.
Vortragsprogramm sowie Foren
erginzten die Ausstellung.

Baumschulerzeugnisse,
Topfpflanzen, Schnittblumen,
Jungpflanzen, Simereien so-
wie Pflanzenschutzmittel und
die ,Garden Center New
Trend* nahmen die ganze Hal-
le 16 und die Hilfte der Halle
12 ein. Pflanzen waren seit Be-
ginn immer ein Schwerpunkt
der Messe. Und auch dieses
Jahr war wieder die grof3e Viel-
falt der italienischen Pflanzen-
produktion zu sehen - vom
Samling tiber Jung- und Topf-

pflanzen, Gemiisepflanzen,
Schnittblumen und Geholze
bis zum (unvermeidlichen)

1.000-jdahrigen  Olivenbaum.
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Neben Sortimentsgiartnereien
gab es wie immer auch Spezial-
anbieter, so zum Beispiel fiir
Cyclamen, Anthurien (als Topf-
und Schnittblume), Citrus so-
wie mehrere Anbieter von Kak-

teen, fiir die es offenbar einen :

stabilen Markt gibt. Stauden
spielen nach wie vor nur eine
sehr untergeordnete Rolle, es
gab dazu nur einen Aussteller.

Die zweite Halfte der Halle
12 war den Ausstellern der Be-
reiche Technik und Garten-
pflege vorbehalten. Auch hier
hat die Zahl der Aussteller fiir
alle Arten von Pflanzenschutz-
mitteln (biologisch als auch
konventionell), Pflanzenstér-
kungsmitteln sowie Diinger
zugenommen. Das gilt in dhn-
lichem Mafe fiir die Hersteller
von Erden und Substraten so-
wie Mulch. Es stellen zuneh-
mend italienische Hersteller
aus, nachdem in den fritheren
Jahren hier nur bekannte Fir-
men aus Deutschland wie Frux
oder Compo vertreten waren.
Das Angebot an Tépfen und
Kiibeln aus unterschiedlichs-
ten Materialien war nach wie
vor sehr grof3.

Die Halle 20 war den Ma-
schinen und dem Bereich
Sportanlagen gewidmet, zu-
sammen mit einer- Vorschau
auf die neue Sektion ,Motoren
und Ersatzteile”, die ab 2027
die Maschinenausstellung er-
ginzen wird. Die Maschinen
fithrten bisher auf der Messe
ein ,Schattendasein®, das Seg-
ment nimmt an Bedeutung
aber offensichtlich zu: Vergli-
chen mit 2025 verdoppelte sich
flichenmiRig dieser Bereich.
Neben den in fritheren Jahren
ausgestellten Pflegegerdten -
darunter etwa Freischneider,
Rasenmdher, Sigen und He-
ckenscheren - zeigten dieses
Jahr viele kleinere italienische
Hersteller ein breites Angebot
an Mihgerdten (selbstfahrend
oder als Anbaugerdt), unter-
schiedlichste Maschinen zur
Bodenbearbeitung, Diingung
und Aussaat sowie Hacksler,
Kleintraktoren und Hubsteiger.
Stark angewachsen ist offenbar
auch der Markt fiir M@hroboter
fiir kleine oder auch grofiere
Rasenflichen. Der technische
Fortschritt fithrt zur Erweite-
rung der Einsatzmoglichkei-
ten. Neben den Anbietern von
unterschiedlichsten  Sportra-
senmischungen spielt, gemes-
sen an der Zahl der Aussteller,
Kunstrasen aus unterschiedli-
chen Materialien und Farben in
Italien eine grofiere Rolle als in
Deutschland.

Der Sektor Landschaftsar-
chitektur belegte die Hilfte der
Halle 8. Traditionell befindet
sich dort der grof3e Stand des
Verbands der Italienischen
Landschaftsarchitekten (Asso-
ciazione Italiana di Architettu-
ra del Paesaggio, AIAPP). In Ko-
operation mit den Universita-
ten werden dort aktuelle Pla-
nungen - prasentiert. Auffallig
war auch die langsam anstei-
gende Zahl von Ausstellern fiir
Spielgerdte. Stark abgenom-
men hat hingegen im Ver-
gleich zum Vorjahr die Zahl der
Aussteller fir Grills und Out-
doorkiichen. Und nach wie vor
war das Segment Wegebeldge
und Naturstein kaum vertre-
ten. Die zweite Hilfte der Halle

bespielten Aussteller aus dem
Bereich Floristik und Deko-
Artikel, Bekannte Floristen ent-
wickelten auf einer Bithne live
ihre floristische Kreationen.

Kritikpunkte

Enttduschend war die Prasen-
tation von ,Garden Center
New Trend“. Bereits im vori-
gen Jahr wurden da keine kon-
kreten Beispiele zur Gestal-
tung mehr gezeigt, sondern es
war nur noch eine Produktpré-
sentation verschiedener Fir-
men. Es bleibt zu hoffen, dass
in der Zukunft dieses Themen-
feld wieder tatsdchliche Ge-
staltungsideen zeigt.

Und ebenfalls fiir eine Ex-
portmesse kritikwiirdig: Die
Fachvortrage waren nach wie
vor nur auf Italienisch. Und
auch an manch einem Stand
war verloren, wer kein Italie-
nisch sprach: Informationen
iiber die angebotenen Produk-
te und Dienstleistungen waren
nicht auf Englisch verfligbar,
weder am Stand noch auf der
Homepage. Mitunter war auch
kein Englisch sprechendes Per-
sonal am Stand. Beide Punkte
entsprechen nicht dem eige-
nen Anspruch, eine Export-
messe zu sein.

Produktion steigend

Im Jahr 2024 iberstieg der
Wert der italienischen Garten-
bauproduktion 3,25 Milliar-
den Euro (ISTAT), was einem
Anstieg von 3,5 Prozent gegen-
iiber 2023, plus 23 Prozent

itber fiinf Jahre und plus 30,8

Prozent im Vergleich zu 2014
entspricht. Dabei entfielen auf
die Baumschulproduktion
54,5 Prozent des Gesamtwerts
(tiber 1,7 Milliarden Euro, plus
3,4 Prozent), wihrend die Blu-
menproduktion 45,5 Prozent
(1,5 Milliarden Euro, plus 3,5
Prozent) ausmachten. Zum
Vergleich: Laut erster Schat-
zung des Bundesinformations-
zentrums Landwirtschaft
(BZL) lag der Produktionswert
von Baumschulerzeugnissen
2025 in Deutschland bei etwa
1,2 Milliarden Euro - und blieb
damit im Vergleich zum Vor-
jahr relativ konstant.
Geografisch verteilen sich
die Umsitze zu 39 Prozent auf
Mittelitalien (1,26 Milliarden
Euro), angefiihrt von der Tos-
kana, die mit tiber einer Milli-
arde Furo fithrend in der na-
tionalen Baumschulprodukti-
on ist. Es folgen Norditalien
(38 Prozent, 1,23 Milliarden
Euro) und Siiditalien (23 Pro-
zent, 760 Millionen Euro), wo-
bei Sizilien die fithrende Pro-
duktionsregion im Siiden ist.
[talien ist im Bereich Gar-
tenbau ein Nettoexporteur mit
positivem Handelsbilanziiber-
schuss von 374 Millionen Euro:
Exporten im Wert von 1,2 Mil-
liarden Euro (plus 6,3 Prozent),
stehen Importe in Hohe von
888 Millionen Euro gegeniiber.
Die wichtigsten Exportmiirkte
bleiben Frankreich, die Nieder-
lande, Deutschland, die
Schweiz und das Vereinigte Ko-
nigreich. Groffe Mirkte fiir
Pflanzen aus Italien liegen
auch in Afrika und im Orient.

Fazit

Schon seit einigen Jahren
sind auf der Myplant &
Garden die Einkaufer der
groRen Ketten wie Bauhaus
oder Obi auf der Messe
und suchen neue Anregun-
gen und Produkte fiir ihre
Sortimente. Mit dem in-
zwischen sehr groen und
breit gefacherten Angebot
ist es sicher auch fiir den
»normalen” Einzelhandler
aus dem Gartenbau, Gar-
tencenter oder der Floristik
lohnend, die Messe zu be-
suchen, um neue Produkte
fiir das eigene Sortiment
zu finden. Die ndchste Ge-
legenheit dafiir ist im kom-
menden Jahr vom 24. bis
26. Februar in Mailand.
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